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1.

INTRODUCAO

O presente documento, 4° Produto - Diagndstico da Oferta Turistica de

Castilho, observando a metodologia aprovada pela Prefeitura Municipal de

Castilho, serd estruturado em:

Analise dos Dados Coletados no Inventario da Oferta Turistica;

Analise das Entrevistas realizadas com Atores-Chaves para a Atividade
Turistica de Castilho;

0 Espaco Turistico de Castilho (baseado na teoria de Boulldn);
Regionalizacao Turistica em Castilho;

Analise Comparativa de Castilho com outros destinos turisticos do
cenario regional, estadual e nacional (avaliacdo de mercado e
reconhecimento do atual posicionamento);

Analise das Informacoes Coletadas no Seminario SWOT realizado no dia
11 de janeiro de 2016;

Apresentacao do Ranking Orientativo dos Atrativos e Eventos
Programados Inventariados - Matriz de Hierarquizacao;

Conclusao geral com a definicao das questdoes chaves que serao

trabalhadas no Produto 5 - Prognéstico.

Esperamos como resultado conseguir identificar as reais Questoes-

chave relacionadas a atividade turistica do municipio de Castinho.




2. DIAGNOSTICO SITUACIONAL DA OFERTA TURISTICA DO
MUNICIPIO

2.1 Analise sobre os dados coletados no Inventario da
Oferta Turistica

Castilho ha alguns anos, assumiu para si o titulo de “Paraiso do
Pescador”. Localizado na Bacia Hidrografica do Baixo Tieté, o municipio é
cercado por agua ao norte com o Rio Tieté, Parana a oeste e Aguapei ao sul.
Toda essa abundancia de agua e peixes, principalmente pelas espécies Piapara
e Dourado, atrairam pescadores do Brasil inteiro, apesar de sua distancia de
grandes centros. Com o passar dos anos a recorrente pratica da pesca
predatdria e a diminuicao da quantidade de peixes nos rios vem afetando o fluxo
turistico de Castilho que cai consideravelmente, o que é preocupante. Soma-se
a isso a fiscalizacao insuficiente nos rios, a falta de legislacao mais rigorosa,
além da pouca importancia que as administracoes publicas atribuiam ao
turismo enquanto uma politica que precisava ser fomentada.

Em resumo, se pode afirmar que Castilho é uma cidade com potencial de
atracao turistica, devido principalmente aos seus recursos naturais, mas
precisa ser melhor estruturada, melhor fiscalizada (do ponto de vista da pesca
predatéria), fortalecida normativo-institucionalmente e sobre tudo, ganhar

novamente a credibilidade dos prestadores de servicos turisticos.

2.1.1 Equipamentos e servicos turisticos

Meios de hospedagem: Durante a coleta de dados realizada em
Castilho, foram aplicados os formularios do Inventario da Oferta Turistica em
11 diferentes Meios de Hospedagem', apenas Hotéis e Pousadas e excluindo-se
os Ranchos.

A grande maioria dos leitos de Castilho esta localizado em Ranchos que

se encontram nos bairros a beira do Rio Parana e possuem qualidade razoavel,

' Lista completa no documento Inventario da Oferta Turistica




por se tratarem de acomodacoes simples. Além desses, o centro urbano conta
com 3 opcoes de hotéis, sendo dois de qualidade razoavel e um melhor
estruturado. Sobre os precos, levando em consideracao a resposta dos 11
estabelecimentos que informaram o valor da diéria, tem-se uma média de R$
55,00 por leito (2016). Porém com os dados levantados ndo se pode constatar se
o numero de leitos atuais é suficiente para a demanda existente. Chegamos a
um numero de 36,4% de taxa de ocupacao anual, todavia é sabido que o periodo
da Piracema dura 4 meses, ou seja 1/3 do ano e nesse periodo muitos meios de
hospedagem praticamente nao recebem turistas. Considerando que os
equipamentos relataram que com a baixa na quantidade de peixes a taxa de
ocupacao caiu consideravelmente na ultima temporada de pesca, se intui que a
oferta seja superior a demanda. Vale ressaltar a necessidade de se avaliar a
situacao de irregularidade dos Ranchos as margens do rio, assim como as
possibilidades de proporcionar melhorias de cunho estrutural assim como
capacitacao para qualificar o atendimento ao turista. Entende-se que ha a
necessidade de se profissionalizar o turismo em Castilho, para aumentar a sua

competitividade.

B 8 dos 11 meios de hospedagem funcionam na informalidade;

B 3 sao do tipo hotéis e 8 do tipo pousadas;

B 6 estdao instalados na beira do rio e portanto sem alvara de
funcionamento;

Apenas 1 tem site;

0 tem cadastro no Cadastur;

0 tem funcionario com deficiéncia;

0 apresentou dificuldade em contratar mao de obra;

0 oferece curso de capacitacao para funcionarios;

A maioria apresentou indice de higiene insatisfatoria;

550 leitos, niumero baixo para uma cidade de 20 mil habitantes;

35,4% foi a taxa de ocupacao média;

3 tem como perfil o turista de negocios e os outros 8 de lazer.




Os Ranchos: Os chamados “Ranchos” para hospedagem ou aluguel de
temporada estao concentrados em dois bairros da zona rural de Castilho: o
Bairro Beira Rio e o Bairro Porto Independéncia (Pontal). Cabe ressaltar que
dentro da atual atividade turistica de Castilho centrada na pesca, estes
recebem a maior parte do fluxo de turistas, restando aos meios de hospedagem

do centro urbano os turistas que viajam a negocios.

B 158 ranchos foram identificados, 112 localizados no Bairro Beira Rio e 46
no Bairro Porto Independéncia;

B 1580 é o numero estimado de leitos que os ranchos possuem;

B Boa parte dos ranchos é alugada por temporada na informalidade ;

B A localizacdo dos ranchos, construidos as margens do Rio Parang,
obstrui o acesso de visitantes ao proprio rio;

B 100% esta localizado em Area de Preservacdo Permanente (APP)?;

B A falta de informacao sobre a possibilidade de legalizacao ou nao das
propriedades inibem os proprietarios a realizarem melhorias e
transformarem seus ranchos em equipamentos de hospedagem

legalizados.

0 Condominio Residencial Encontro das Aguas: O condominio foi
construido pela CESP (Companhia Energética de S3o Paulo S/A) para abrigar os
operadores da Usina Hidroelétrica Eng. Souza Dias (Jupia).

Sua estrutura conta com ruas asfaltadas bosque com quiosques,
churrasqueiras, sanitarios, bares, a prainha artificial onde sao praticados
esportes nauticos, Garagens comunitarias, Abrigo de barcos e local de limpeza

dos peixes, rampa de descida e subida de barcos, estacao de tratamento de

2“As Areas de Preservacio Permanente - APPs sdo aquelas areas protegidas nos termos dos arts. 2° e 3°
do Cddigo Florestal. O conceito legal de APP relaciona tais areas, independente da cobertura vegetal, com
a funcdo ambiental de preservar os recursos hidricos, a paisagem, a estabilidade geoldgica, a
biodiversidade, o fluxo génico de fauna e flora, proteger o solo e assegurar o bem-estar das populacdes
humanas.” (Disponivel em:
http://www.mma.gov.br/estruturas/202/ arquivos/livro apps e ucs x areas de risco 202.pdf)




dgua e esgoto e um Bosque dotado de toda infraestrutura para receber
banhistas e pescadores.

Atualmente a Vila é administrada por um condominio organizado pelos
proprietarios das casas que adquiriram através de compra oferecida pela
CESP. Para ter acesso é necessario obter autorizacao na portaria.

Em reuniao com os formadores de opinidao do Municipio de Castilho no
dia 14 de janeiro de 2016, o atual sindico do condominio Senhor Victor A. F.
Figueiredo, mencionou o interesse dos moradores em transformar uma
estrutura disponivel no local em pousada. Ressaltou que tém interesse em
atrair turistas para o condominio, mas nao possuem recursos para investir na
transformacao do prédio em pousada. O sindico do condominio relatou ainda,
que o Encontro das Aguas ja conta com um restaurante que recebe pessoas de
fora, e com o aumento do fluxo de turistas seria possivel investir na ampliacao

do mesmo.

B Potencial local para atrair investidores com objetivo de aumentar o
nimero de leitos do municipio e diversificar a oferta de atividades
turisticas;

B O turista ndo tem acesso ao condominio sem autorizacdo prévia.

Alimentacao Fora do Lar: Foram aplicados 27 formularios em
estabelecimentos de Alimentacao Fora do Lar de Castilho. Vale lembrar que
nao foram inventariados todos os Equipamentos de Alimentacao Fora do Lar de
Castilho. Apenas aqueles que apresentam caracteristicas capazes de atrair os
visitantes. Essa selecao se deu de forma subjetiva, a partir da observacao dos
pesquisadores em campo e de indicacao da Prefeitura Municipal de Castilho.

Pode-se constatar que ha poucas opcoes e qualidade estrutural e de
atendimento deficitarios. Existem apenas 3 opcdes de estabelecimentos que
oferecem comida tipica (considerando que o peixe seja comida tipica de

Castilho, ja que a principal atividade turistica é a pesca), e apenas 1 com melhor




estrutura. Observa-se também a existéncia de algumas sorveterias, pertinentes
em funcao das altas temperaturas, além de poucas opcdes de restaurantes,
pizzarias, trailers e um bar especializado em espetinhos diversos. Ha nesse
sentido a necessidade de incentivar novos empreendimentos, principalmente
especializados em peixes, assim como a melhoria da qualidade de estrutura e
atendimento dos estabelecimentos ja existentes. Ou seja, mais uma vez torna-
se necessario nao s6 melhorar as estruturas, mas qualificar os profissionais

envolvidos no setor, tendo em vista a otimizacao no atendimento ao turista.

B 7 dos 27 equipamentos de alimentacao fora do lar atuam na
informalidade;

100% dos equipamentos estao localizados no centro urbano;

Poucos estabelecimentos tém foco no peixe como prato principal;

560 é o numero de comensais em restaurantes (510 na area urbana),
baixo numero de comensais para um municipio com mais de 20 mil
habitantes:

295 comensais oferecem self-service na hora do almoco;

468 comensais oferecem refeicdes no periodo noturno (janta ou pizzal;

1 equipamento de alimentacao fora do lar possui site;

0 tem cadastro no Cadastur;

0 tem funcionario com deficiéncia;

0 apresentou dificuldade em contratar mao de obra;

0 oferece curso de capacitacao para funcionarios;

A maioria apresentou indice de higiene satisfatdria.

Agéncia de turismo, transportadoras turisticas e promotoras de

eventos: Nao foram encontradas agéncia de turismo, transportadoras

turisticas e promotoras de eventos no municipio de Castilho.

B 0 ¢ onumero de agéncia de turismo no municipio de Castilho;

B 0¢é onumero de transportadoras turisticas no municipio de Castilho;



B 0é onumero de promotoras de eventos no municipio de Castilho.

2.1.2 Infraestrutura de apoio ao turista

Castilho apresenta estética agradavel nos principais pontos de
passagem dos turistas, tendo grande parte dos acessos pavimentados, a
principal praca publica é conservada e sua arquitetura € horizontal.

Localizada a aproximadamente, 645 km da capital do estado de Sao
Paulo e a 402 km de Campo Grande/MS. O acesso se da& apenas por via
terrestre, passando pelas rodovias® Presidente Castello Branco (SP-280);
Rodovia Professor Jodo Hipdlito Martins (SP-209) e Rodovia Marechal Rondon
(SP-300), passando pelos municipios de Botucatu; Bauru; Lins; Aracatuba;
Valparaiso e Andradina. Ao longo do percurso, atualmente, existem 15 pontos
de cobranca de pedagio. Por se tratar de rodovias pedagiadas, a conservacao
pode ser considerada como boa.

A Unica viacao interestadual e intermunicipal que atende diretamente
Castilho é a Reunidas Paulista. O embarque e desembarque terrestre
acontecem no Terminal Rodoviario de Castilho, localizado na Rua Olavo Bilac,
127. Sobre o Terminal, a atual estrutura encontra-se em bom estado de
conservacao, e € la que funciona o Unico ponto de taxi da cidade. Importante
destacar que nao existe uma tabela fixa de precos entre os taxistas, e apds as
20 horas somente é possivel utilizar o servicos se deter o telefone de um dos 7
taxistas que trabalham na cidade.

Na entrada de Castilho, se encontra o Portal de Entrada, e nele hd uma
sala inicialmente destinada ao Posto de Informacao Turistica - PIT do
municipio, mas atualmente se encontra fechada.

O transporte aéreo pode acontecer via Aeroporto Municipal de Trés
Lagoas Plinio Alarcom, que esta a apenas 30,8 km de distancia do municipio ou

via Aeroporto Dario Guarita em Aracatuba/SP, que estd a 125 km. Importante

3 Tendo como ponto de partida a capital Sao Paulo.




ressaltar que Castilho possui um aeroporto, que atualmente encontra-se
desativado.

Apesar de ser servido de uma ferrovia, existe apenas o transporte de
carga. Segundo informacoes do Departamento de Turismo, ha um projeto de
reforma da estacao ferroviaria e a intencao de estudar a possibilidade de se
instalar um trem turistico, com trajeto inicialmente até Trés Lagoas/MS. Além
da ferrovia, também existe uma hidrovia, que viabiliza o transporte de cargas e
passageiros, mas atualmente é realizado apenas o transporte de cargas.

Sobre a sinalizacdo turistica interna, se observa que a atual situacao é
deficitaria. Existem estruturas em péssimo estado de conservacao. A
sinalizacao turistica e para pedestre necessita de atencao especial. Observam-
se muitas placas enferrujadas e com nomes de ruas apagados no centro
urbano. Apenas os estabelecimentos da zona rural tém placas e essas parecem
ter sido instaladas pelos proprietarios, e se encontram em péssimo estado de
conservacao. Além disso, a atual sinalizacao é insuficiente e ineficaz, para o
turista autoguiado.

As informacgdes turisticas sobre Castilho ndo sao encontradas no site
institucional da Prefeitura, além disso, o municipio nao dispde de materiais
institucionais. Além do site institucional, também ha o chamado Portal Castilho,
o qual também nao detém nenhuma informacao turistica. Ao pesquisar no
Google sobre turismo no municipio, nao € possivel encontrar informacodes
concretas e/ atualizadas, apenas algumas fotos. Além de todo o exposto, vale
ressaltar que no Portal de entrada da cidade encontra-se uma sala que foi
construida com a intencdo de ser um PIT (Posto de Informacdes Turisticas),
mas encontra-se fechada. Dessa forma, é possivel constatar que ainda nao
houve uma preocupacao em trabalhar e divulgar Castilho como um destino
turistico, apesar do titulo “Paraiso do Pescador”.

0 site institucional da Prefeitura (www.castilhoonline.com.br e

www.castilho.sp.gov.br], ndo é atualmente relevante para o Turismo. Nao

nenhuma aba, link ou mesmo um breve texto sobre o assunto no site. Referida




pagina apresenta basicamente noticias, dados e informacdes mais voltadas
para prestacao de contas das acoes da administracao publica. A Unica
informacao relacionada ao assunto em questao € uma noticia a respeito da
semana de seminarios realizada em janeiro de 2016 para construcao do Plano
Diretor Municipal de Turismo. Além disso, algumas fotos antigas se encontram
na pagina principal, mas sem nenhuma legenda ou texto explicativo, que
identifique de que época se trata. Nao ha informacdes gerais sobre a cidade,
tao pouco sobre os atrativos e servicos. Em resumo, para o turismo, o site da
Prefeitura é extremamente deficitario.

Sobre a acessibilidade, Castilho conta com intervencoes, como rampas
nas calcadas. Entretanto, nos principais equipamentos turisticos tais
intervencoes nao sao encontradas, ou seja, € um aspecto deficitario. Quanto a
mobilidade de pessoas com algum tipo de limitacao fisica ainda ndo acontece
da melhor forma, mas a vantagem de Castilho é que o seu tecido urbano ¢
plano.

O tema acessibilidade merece atencao especial da administracao
publica. E imprescindivel ter a nocdo que as intervencdes fisicas que promovem
a acessibilidade nao se restringem as pessoas com deficiéncia fisica. Pelo
contrario, tais intervencoes alcancam uma parcela consideravel da populacao
ao se levar em consideracao as gestantes, os idosos, pessoas com carrinho de
bebé e com algum tipo de lesao provisoria nos membros inferiores.

Telefonia movel e internet sdo adequadas no meio urbano, contudo na
zona rural e nos bairros Beira Rio e Pontal os servicos sao problematicos, o que
exige avaliacao de solucoes.

Castilho conta ainda com uma agéncia dos correios, 3 postos de
combustivel no centro urbano, muitas farmacias, um pronto socorro, uma
central de ambulancias e um posto de salde que extrapola as expectativas. A
presenca dos principais bancos brasileiros deveria ser uma vantagem, mas
segundo relatos de castilhenses os servicos nao sao satisfatérios. Dois pontos

sao importantes destacar: a auséncia de um Batalhao do Corpo de Bombeiros e




de uma Maternidade, os quais sao de extrema importancia em casos de

urgéncia. Em geral, a qualidade da infraestrutura no nucleo urbano é boa, mas

a zona rural carece de maior atencao.

O sinal de celular é deficitdrio nos bairros Beira Rio e Porto
Independéncia;
O sinal de internet é deficitario nos bairros Beira Rio e Porto
Independéncia;

Telefonia madvel e internet sao satisfatorias no meio urbano;

B A coleta de lixo nos bairros Beira Rio e Porto Independéncia ¢

insatisfatoria;

B A sinalizacao turistica esta sem padrao e muitas vezes inexistente;

A rede de esgoto nos bairros Beira Rio e Porto Independéncia sao
preocupantes;

O acesso ao bairro Porto Independéncia é em parte por estradas nao
pavimentadas em mal estado de conservacao. Sobre a questao da
estrada, segundo informacoes da Prefeitura, existe uma tentativa de
negociar com a usina de cana-de-aclUcar proxima ao bairro Porto
Independéncia, para que esta se torne responsavel pela manutencao,
uma vez que a maior causa de danos seria o constante fluxo de veiculos
pesados transportando cargas para a propria usina;

Diversas rampas de acesso as calcadas para cadeirantes em todo o
centro urbano;

Auséncia de Posto de informacdes turisticas;
Possui Posto da Policia Ambiental;

Possui Delegacia de Policia Civil;

Possui Batalhao da Policia Militar;

Possui sistema de salde admiravel;

Auséncia de um Batalhao do Corpo de Bombeiros;

Possui agéncias dos bancos Bradesco, Banco do Brasil e Caixa;




B Nao possui agéncias dos bancos Itau e Santander;

B Tem um nUmero baixo de Marinas;

B Rampa de acesso ao Rio Parana (acesso para embarcacdes pelo Bairro
Beira Rio);

Lojas de artesanato/Souvenir comercializam produtos sem identidade;
Auséncia de caixa eletronico 24rs;

Acesso terrestre: Capital - Castilho em 6timo estado;

Aeroporto regional Plinio Alarcon localizado a 30,8km no Municipio de

Trés Lagoas - MS;

B Ha uma hidrovia de elevado potencial turistico;

B Eclusa da Usina de Jupia so transporta embarcacoes com carga;

B Acesso a Trés lagoas é dificultado pelo transito causado na travessia da
barragem de Jupig;

B Nova ponte que liga Castilho a Trés Lagoas estd concluida faltando
apenas a construcao das vias de acesso;

B Possui ferrovia com potencial turistico que liga Castilho a Trés

lagoas/MS;

B Auséncia de site institucional voltado para o turismo.

2.1.3 Estrutura Normativo-Institucional

O turismo, como atividade econdmica, ainda é incompreendido no
cenario nacional. Equivocadamente considerado como um sinénimo de lazer
encontra diversos empecilhos para seu planejamento, a comecar pela
importancia atribuida a ele pelos poderes publicos.

No Brasil, o Ministério do Turismo apenas foi criado no ano de 2003 e é

um dos drgaos de menor orcamento do governo federal. Somam-se a isso os

gestores que sao escolhidos para o cargo maximo, o de Ministro. Poucos, no
historico do Ministério, detinham real conhecimento técnico sobre o turismo.

Essa situacao pode até ser contornada quando a pasta conta com uma equipe



técnica que compreenda a importancia do planejamento e tenha certo grau de
autonomia. Mas, nao é o que se tem observado nos ultimos tempos.

Descendo para o nivel estadual tem-se em Sao Paulo uma Secretaria de
Estado dedicada ao turismo recém-criada, ou reativada, ja que antes ela dividia
0 espaco com outra pasta. E ha um Departamento voltado para o
desenvolvimento das cidades consideradas como Estancias e Municipios de
Interesse Turistico, o DADE. Com certeza a existéncia do DADE é um diferencial
para o estado ja que oferece recursos para a estruturacao dos seus principais
destinos turisticos, e consiste em uma 6tima oportunidade para os municipios
que desejam realmente investir no desenvolvimento do setor.

Em Castilho a administracao atual entrou na disputa para conseguir
inicialmente o segundo titulo, e almeja futuramente alcancar o titulo de
estancia, o qual arrecada uma verba maior para o fomento do setor. Entretanto,
se observa que o turismo, para o poder publico atual, esta apenas comecando a
ser considerado uma prioridade, haja vista a recente contratacao do Plano
Diretor Municipal de Turismo, a candidatura a Municipio de Interesse Turistico,
e a propria criacao do Departamento de Turismo.

Em diversos momentos durante a fase de coleta de dados (Produto 3), foi
relatado que o turismo na cidade nao é prioridade para a administracao publica,
e que faltam investimentos em opcoes de lazer em especial no centro urbano.
Um exemplo muito mencionado foi a piscina municipal que atualmente se
encontra desativada. Outro exemplo é o late Clube Urubupunga, também
desativado atualmente e que apesar de ser um empreendimento privado, a

responsabilidade por reestruturar o local foi sempre atribuida ao poder publico.

B Castilho ndo detém o titulo de Estancia Turistica;

B Castilho nao detém o titulo de Municipio de Interesse Turistico;

B Nao existe dotacdao orcamentaria anual voltada para o turismo o que
impede sua autonomia na elaboracao de projetos dedicados a fomentar a

atividade turistica;




Estrutura dedicada ao departamento de turismo é deficitaria;
O corpo técnico da Diretoria de Turismo possui turismologo;
Nao possui um observatério de turismo;

Possui Conselho Municipal de Turismo em atuacao;

Nao possui Plano Diretor de Turismo Oficial;

N&o possui lei que normatiza a sinalizacdo turistica (publica e privadal;

Nao possui lei que normatiza a disciplina de turismo nas escolas

municipais;

B Nao possui lei que normatiza a concessao de equipamentos turisticos
publicos;

B N3ao possui um sistema de informacoes turisticas;

B Nao possui lei que normatiza o calendario de eventos oficial;

B Nao possui lei que obriga o registro de hospede em meios de
hospedagem localizados no municipio;

B Castilho nao possui associacoes influentes diretamente ligadas ao
turismo;

B Baixo efetivo da Policia Ambiental dificulta a fiscalizacao em relacao a
pesca predatoria;

B A transferéncia de gestdao da Usina Hidrelétrica Engenheiro Souza Dias

(Jupid) da Cesp - Companhia Energética de Sao Paulo S/A para

multinacional chinesa CTG - China Three Gorges causa inseguranca nos

investidores e poder publico;

B Falta de regulamentacao para construcoes a margem do Rio Parana.

Apos todo o exposto, é possivel concluir que historicamente observa-se a
elaboracao de leis pontuais visando a atividade turistica de Castilho. Além

disso, a Lei Complementar n° 0023/2007 trata do Turismo de maneira

generalizada e em momentos pontuais, juntamente com outros temas (cultura,
lazer e eventos) mais mencionados no texto. Dessa forma, tem-se a impressao

que o Turismo nao foi prioridade para o poder publico por muito tempo. E o



provavel é que nao houvesse a compreensao de que ao trabalhar para fomentar
a atividade é possivel também promover o desenvolvimento economico do
Municipio, gerando emprego e renda. Para isso, é necessario planejamento, e
basear a atividade turistica de Castilho em diretrizes e politicas publicas
pertinentes e condizentes com a realidade e as necessidades locais.

Contudo, cabe ressaltar que o papel do poder publico é de fomento ao
turismo e promocao institucional, e para isso é preciso trabalhar e fortalecer

sua estrutura normativo-institucional.

2.2 Analise das entrevistas realizadas com Atores-Chaves

No periodo da coleta de dados em campo, também foram realizadas 36
entrevistas com atores-chaves para a atividade turistica de Castilho. Para tanto,
por opcao metodoldgica, foi usado um roteiro padrao de entrevistas, com as

seguintes questoes:

1. Nasceu em Castilho?

2. Castilho tem potencial para o Turismo: Sim ou Nao?

w

Como estd o turismo em Castilho atualmente: Bom, Regular, Ruim ou
Nao Sabe?

O que precisa melhorar no turismo de Castilho?

Qual a imagem que representa a cidade?

Qual a principal atividade turistica de Castilho?

Qual o maior problema de Castilho?

Qual o principal concorrente de Castilho?

© 0 =N o g &~

Qual o perfil desejado de turista?

10. Meses de alta temporada?

A intencao era captar a visao dos atores chaves quanto ao cenario
turistico de Castilho, e através dessa identificar problemas enfrentados por

quem esta de fato envolvido no setor.




Quanto a primeira questao, observou-se que apenas 10 dos 36 atores
chaves entrevistados nasceram em Castilho. Isso revela que entre os
castilhenses o turismo ainda nao é encarado como uma oportunidade real de
negocio, geracao de emprego e renda para municipio. Além disso, entende-se a
necessidade de estimular o empreendedorismo entre os municipes.

Sobre a segunda questdo constatou-se que a grande maioria (32 dos
entrevistados), acredita que Castilho possui potencial para o turismo. Isso
revela que ha a consciéncia de que a cidade tem condicoes para se tornar um
destino turistico de destaque, mas ainda nao conseguiu se posicionar no
mercado.

Com relacao a situacao atual do turismo no municipio, 31 dos
entrevistados responderam que é regular ou ruim. Tal fato revela que apesar
de enxergarem potencial no turismo de Castilho, atualmente a atividade nao ¢
mais tao rentavel, nem vantajosa para os que trabalham no ramo. Além disso,
ha a questao da queda do fluxo de turista, em consequéncia da diminuicao dos
peixes.

Os entrevistados foram questionados sobre o que precisa melhorar no
turismo. As respostas abrangeram as mais diversas areas. Abaixo serao
listados os temas abordados, considerando-se apenas uma vez os assuntos

similares:

Capacitacdo dos profissionais de turismo (melhorar atendimento ao

turistal;

Falta de estrutura para o turismo;

Falta de divulgacao da cidade como paraiso do pescador;

Falta de eventos;

N&o continuidade da Festa do pescador (festa tradicionall;

Ter mais atividades para o turista além da pesca;

Falta de uma Praia Municipal estruturada;

Sujeira da beira do rio;




Falta de peixes no rio (esse foi o problema mais mencionado, e
considerado fator decisivo para a diminuicao do fluxo de turistas no
municipio);

Falta de um projeto para soltar peixes no rio;

Atendimento ruim na area da saude;

Comércio nao abre a noite;

Mercados com pouca variedade de produtos;

Falta de opcoes de diversao noturna;

Falta de equipamentos de alimentacao fora do lar de qualidade;

Falta de equipamentos de hospedagem adequados e de qualidade;

Prefeitura melhorar estrutura da cidade;

Prefeitura cuidar da manutencao e limpeza da cidade;

Falta de capacidade administrativa do municipio;

Fechamento dos dois late Clubes;

Falta de atrativo para trazer e manter o turista na cidade;

Falta de uma feira cultural, além da de alimentos:

Falta de incentivo da Prefeitura em tudo:;

Fechamento da piscicultura da CESP;

Falta de fiscalizacao no rio;

Pesca predatoria e fora de temporada recorrente;

Falta de conscientizacao dos castilhenses para a pesca predatoéria;

Falta de conscientizacao dos castilhenses para a importancia de receber
bem o turista;

Os proprios castilhenses nao ficam na cidade;

Falta de empregos;

Acesso ruim ao Bairro Porto Independéncia (Pontal);

Falta de infraestrutura basica no Bairro Porto Independéncia (Pontall;

Falta de uma rampa publica para descer os barcos no Bairro Porto

Independéncia (Pontal);




e Falta de acesso a internet nos Bairros Porto Independéncia (Pontal] e
Beira Rio;

e Cidade completamente despreparada;

e Abandono da Estacao Ferroviaria;

e Falta de seguranca;

e Feira na Praca da Matriz é inadequado;

e Falta um balneario;

e Bares e restaurantes ndao podem ter musica a noite;

e Possibilidade de desapropriacao dos Ranchos e Pousadas localizados a
beira rio;

e Retomar torneio de pesca com organizacao mais adequada;

e Apostar mais no turismo ecoldgico; e

e Corrupcao.

Com base em todos os problemas levantados, além de uma analise
sistémica realizada através de visita a campo, pesquisa de gabinete, e
entrevistas sera possivel elencar os entraves para o desenvolvimento turistico
de Castilho. O item 3, Conclusao Geral, desse mesmo documento, trara essas
questoes chaves pontuadas pela equipe técnica da empresa ABET - Agencia
Brasileira de Engenharia Turisticas, e que deverao ser trabalhadas para
alavancar o turismo no municipio. Entretanto, é importante ressaltar que a
responsabilidade no que se refere ao desenvolvimento turistico de Castilho é
completamente atribuida ao poder publico. Nao ha entre os envolvidos de
alguma forma no setor, a consciéncia de que o Turismo acontece num destino
através da iniciativa privada, cabendo ao poder publico garantir as condicoes
basicas de infraestrutura e acesso, realizar acoes de incentivo e fomento, além
de ter recursos normativo-institucionais para que a atividade se desenvolva de
forma organizada, visando a sustentabilidade, novos investimentos e a geracao

de emprego e renda para a populacao.




Os entrevistados também foram questionados quanto a imagem que

para eles representaria a cidade. Para esse item houve diversas respostas.

Abaixo serao listados os itens mencionados, considerando-se apenas uma vez

as respostas similares:

Mini Pantanal;

Rio;

Rio Parana;

Pesca;

Peixe;

Beira do rio;

O pescador;

A cidade é o paraiso do pescador;

Araras, capivaras e tucanos;

Nascer do sol da cidade, principalmente no verao;

A cascata da Rotatoria;

A'imagem de Nossa Senhora Aparecida na Rotatoria;
Praca da Matriz;

Igreja matriz;

Portal da cidade;

Entrada de Castilho é muito bonita;

Ponte férrea;

Uma foto aérea da cidade inteira;

Cidade sem futuro. Dependente do turismo, mas nao investe no turismo.
Nao sabe;

Nao tem uma imagem;

Com base nas repostas elencadas, observa-se que a imagem da cidade

para grande parte dos atores chaves de Castilho estad atrelada a pesca e aos

rios.

Alguns outros pontos foram mencionados, envolvendo natureza,




religiosidade e arquitetura. Entretanto, é inegavel que o municipio é enxergado
pelos préprios municipes como um destino de pesca. Dessa forma, entende-se
que ha a necessidade de vincular outras atividades complementares, para que
o turista tenha interesse em prolongar sua estadia na cidade.

Sobre a principal atividade turistica de Castilho, quase 100% dos
entrevistados responderam que é a pesca. Apenas dois atores chaves deram
respostas diferentes. Sao elas: a fazenda da familia e nenhuma. Nesse
contexto, € possivel confirmar o resultado obtido pelo item anterior, o qual
demonstra que para os entrevistados, Castilho é um destino de pesca. E,
portanto, devera ser trabalho de uma forma sustentavel, visando perpetuar a
atividade, através da gestao dos recursos, e modificacao do perfil de turista que
possui consciéncia ambiental.

A questao seguinte procurou extrair dos entrevistados qual seria o maior
problema de Castilho. Sequem as respostas, considerando-se apenas uma vez

as similares:

e Os castilhenses, pois eles nao aceitam o turista;

e Falta de interesse publico;

e Falta de incentivo e lideranca nos assentamentos;

e Poder publico mexer na beira do rio onde fica a Praia da cidade, para a
familia ter onde frequentar;

e Mais um hotel bom, e com preco razoavel;

e Incentivo mesmo da prefeitura com uma prainha;

e Prefeitura correr atras dos ambientalistas para ter mais peixes;

e Opcao para o turista de entretenimento e passeios;

e Administracao, incentivo para o comércio;

e Emprego que nao tem;

e Investimento do poder publico na aparéncia da cidade;

e Piscina municipal que esta desativada;

As administracoes. Falta de ideias;




Falta de um Parque Ecoldgico que mostre o que o municipio tem.

Os assentados que nao respeitam a natureza e nao ajudam a preservar
0S recursos e peixes.

Falta de conhecimento dos moradores com a importancia de preservar o
meio ambiente. Desde a reciclagem, até a pesca ilegal.

Incentivo da prefeitura. Pede salao para eventos para a regiao, academia
de rua em pracas para a esposa de pescadores (Bairro Beira Rio).

Falta de peixe;

Falta de fiscalizacao no periodo da pesca fechada;

Fiscalizacao para a preservacao do meio ambiente;

Interesse do governo em investir no turismo;

Nao ter mais festa do pescador, parou a cidade;

Falta de qualificacao. Capacitacao;

Nao se vé o projeto de desenvolvimento turistico sair do papel;

O maior problema é a beira do rio nao ser regularizada, pois estao
impedidos de realizar ampliacdes e melhorias. As pousadas estao Area
de Preservacao Permanente. Regularizar as construcoes para que os
proprietarios possam investir;

A falta de maternidade é um risco;

Falta de pessoas que entendam de turismo para desenvolvimento do
turismo. Pessoas especializadas;

As vicinais com muitos buracos;

Empresas para Castilho que faltam;

Os governantes darem mais apoio na zona rural;

Falta de investimento;

Sinalizacao;

Divulgacao na midia a nivel regional e estadual;

Nao sabe.




Assim como foi mencionado com relacao aos pontos abordados pelos
entrevistados na questao 4, os problemas levantados acima também
contribuirao para elencar os reais entraves ao desenvolvimento turistico de
Castilho. O item 3, Conclusao Geral, desse mesmo documento, trara questoes
chaves pontuadas pela equipe técnica da empresa ABET - Agencia Brasileira de
Engenharia Turisticas, baseadas em todo o estudo, observacao e entrevistas
realizados durante o periodo de Inventario da Oferta Turistica. Entretanto, é
importante ressaltar mais uma vez que essa consciéncia de que a
responsabilidade no que se refere ao desenvolvimento turistico de Castilho
deve ser completamente atribuida ao poder publico, é equivocada e precisa ser
trabalhada. Afinal, o Turismo sO acontece num destino através da iniciativa
privada, cabendo ao poder publico garantir infraestrutura basica e condicoes de
acesso, realizar acoes de incentivo e fomento, além deter uma estrutura
normativo-institucional fortalecida e eficaz.

Durante as entrevistas perguntou-se também qual seria o principal
concorrente do municipio. Seguem abaixo os destinos apontados como

concorrentes, considerando-se apenas uma vez os que se repetem:

[Lha Solteira

Trés Lagoas

Castilho mesmo

Pereira Barreto

Panorama:

Paulicéia;

Santa Fé do Sul;

Andradina;

Aquidauana;

Bonito:

Miranda;

Nao sabe: e




e Nao tem.

Sobre essa questdo, no item 2.10.3 (Destinos Considerados como
Concorrentes de Castilho)] desse mesmo documento, sera realizada breve
descricao de cada um desses destinos apontados, com o intuito de observar se
de fato podem ser considerados concorrentes de Castilho em seu processo de
posicionamento no mercado turistico.

Outro questionamento feito aos atores chaves para o Turismo de
Castilho se refere ao perfil desejado de turista. Abaixo serao listadas as

respostas, considerando-se apenas uma vez as que forem similares:

O turista ideal é o pescador que vem com a esposa e os filhos (familial,

ou casais para evitar o turismo sexual;

Turistas que compram artesanato;

Para o hotel os trabalhadores, mas para a cidade o pescador porque eles

gastam no comércio;

Qualquer perfil de turista;

Prefere os idosos e que tem dinheiro;

Familias para diminuir a prostituicao;

O turista que tenha cultura entenda a diferenca do produto artesanal e o
industrial. Quer que todos venham experimentar a qualidade do sorvete
artesanal. Desde o que quer conhecer o sorvete artesanal ao que ja

conhece e quer voltar a experimentar;

Todos contanto que tenham respeito;

Pescador, quem gosta de pescar;

Pessoas que tem dinheiro, e consciéncia. Porque gasta dinheiro, mas

nao leva o peixe;

Pessoas mais civilizadas;

Pessoas da cidade grande que gostam de natureza, produtos artesanais.

O mais importante é ter vontade de conhecer a cidade;




e Qualquer turista que tenha consciéncia ambiental.

De maneira geral, observa-se que ha entre os entrevistados o interesse
num tipo especifico de turista. As maiores consideracoes se referem ao
respeito para com a comunidade, consciéncia ambiental e dinheiro e vontade de
gastar na cidade. Dessa forma, entende-se que hd uma preocupacao em
conservar os recursos naturais de Castilho para manter a atividade turistica,
diminuir impactos ao modo de vida do castilhense com a presenca dos turistas,
e ao mesmo tempo obter vantagens economicas com o desenvolvimento do
turismo.

A Ultima questao se refere aos meses de alta temporada em Castilho.
Serao relacionados abaixo os periodos mencionados, considerando-se apenas

uma vez 0 que se repetem:

e Marco a Outubro;

e Dezembro e Janeiro;

e Fevereiro a Outubro;

e Novembro e Dezembro;

e Marco, Novembro e Dezembro/ Carnaval;

e Marco, Abril, Maio, Junho, Julho, Setembro e Outubro;

e Epoca de verdo e calor;

e Antigamente eram outubro a janeiro, depois da crise de 2015 as vendas
s6 melhoraram em janeiro, por causa do periodo de pessoas que vém a
cidade para rever os parentes;

e Marco e Abril/ Setembro e Outubro;

e Verao parte nautica e formacao de condutores e inverno para formacao
de condutores:;

e 0 ano todo é igual;

e Dezembro;

e Dezembro, Carnaval/ Marco a Outubro;




e Fevereiro, Marco, Abril, Maio e Dezembro;

e Janeiro, Outubro, Julho/ Carnaval;

e Marco, Abril, Maio, Setembro e Outubro;

e Todos 0s meses nos quais nao sao feitos eventos da prefeitura, por causa
das barraquinhas que concorrem com o comercio;

e Agosto até marco

e Novembro, dezembro, fevereiro pelo carnaval;

Nao ha movimentacao constante, atualmente. Somente de funcionarios;

Agosto, setembro e outubro;

Marco, Abril e Maio;

Marco e Abril, Setembro e Outubro;

Comecaram no final de 2015. Ainda sem impressao.

Observando-se os periodos pontuados como de alta temporada pelos
entrevistados, é possivel constatar que para os empreendimentos localizados
nos bairros Beira Rio e Porto Independéncia (Pontal), os meses de maior
movimento estao dentro da temporada de pesca aberta. Entretanto, para os
entrevistados locados no centro urbano, a impressao é de que o maior
movimento esta no fim de ano, nas temporadas de férias e carnaval. Nesse
contexto, entende-se que é necessario trabalhar melhor a distribuicao de
atividades turisticas no municipio e fortalecer o calendario de eventos, com o
intuito de evitar a sazonalidade, presente principalmente no periodo no qual a

pesca esta fechada.

2.2.1 Conclusao sobre as entrevistas realizadas com Atores-

Chave

Todos os atores entrevistados contribuiram para a visualizacao do
cenario turistico de Castilho, e demonstraram suas percepcoes sobre os

problemas que a cidade enfrenta para alavancar o turismo. Além disso, o




entrevistados apresentaram ideias para fomento ao turismo, que passam por
questoes ambientais, estruturais e politicas e que podem ser aproveitadas no
processo de planejamento.

Ficou claro que o tema turismo é encarado com descrenca pelos atores
chaves do setor em Castilho. E esse fato é justificado por dois fatores mais
mencionados nas entrevistas: a falta de incentivo do poder publico, e a
diminuicao de peixes no rio. Sobre o ultimo, entende-se que de maneira geral, a
atividade turistica em Castilho é atrelada a pesca, e para muitos vista como o
Unico atrativo local, portanto tal questao afeta gravemente o destino do turismo
no municipio.

A cidade dispoe de recursos turisticos com forte poder de atracao, mas
que precisam ser melhor estruturados. Além disso, é preciso associar a pesca,
considerada pela maioria dos entrevistados a principal atividade turistica do
municipio, a outras complementares. Isso contribuird para o aumento da
competitividade de Castilho como destino turistico, e aumento do tempo de
permanéncia do turista.

Importante destacar, que para conquistar um posicionamento de
mercado e uma mudanca na imagem turistica é preciso considerar também o
potencial de atrativos naturais como o Mini Pantanal, desenvolvendo atividades
turisticas baseadas em acoes e politicas de conservacao desses recursos,
trabalhos de conscientizacao da comunidade local, além do desenvolvimento de
um produto que atraia um perfil de turista mais consciente como foi citado nas
entrevistas. E nesse contexto, cabe ressaltar ainda que a fala comum aos
entrevistados € a preocupacao com a conservacao ambiental ja que a principal
atividade turistica de Castilho esta vinculada aos recursos hidricos, e em
especial as espécies de peixes existentes.

Com relacao ao poder publico existe a fala comum da falta de incentivo,
0 nao envolvimento para com o desenvolvimento do turismo, assim como
auséncia de recursos destinados ao setor. Contudo, o importante é

conscientizar o trade turistico e a propria comunidade de que a administracao




atue como fomentadora e nao executora exclusiva, ja que o turismo € uma
atividade com fortes caracteristicas privadas que necessita de investimentos
particulares para movimentar a economia. Dessa forma se faz necessario
estabelecer parcerias publico-privadas para a estruturacao da atividade como
um todo.

Pela coleta de dados obtidos, pode-se observar que o turismo se faz
mais presente apenas para os donos e funcionarios dos equipamentos e
servicos de hospedagem e alimentacao fora do lar, o que é muito pouco para
um destino que pretende ser turistico. Talvez, isso seja reflexo da ja
mencionada falta de credibilidade do turismo como uma oportunidade de
desenvolvimento para Castilho.

Além de todo o exposto, é possivel constatar que um dos principais
desafios do PDMT sera propor acoes de sensibilizacao, junto a comunidade e os
empresarios, para estimular a credibilidade dos mesmos em relacao ao
turismo em Castilho, até mesmo como alternativa de geracao de emprego e

renda.

2.3 A Teoria do Espaco Turistico de Boulldn

Boullon (1997) em seu livro “Planificacion del Espacio Turistico”, ao
observar variados setores econémicos afirma que “[...] em nenhum caso, a
especializacao em algum tipo de atividade produtiva tem como resultado a
ocupacao absoluta de um territério por essa atividade” (traducao propria,
BOULLON, p.56, 1997). Nesse contexto, o autor compara os atrativos turisticos
com os pocos petroliferos que se encontram em areas heterogéneas, nas quais
seu ponto de exploracao pode ser considerado como pequeno na comparacao
com o todo, porém, sua influéncia tende a acontecer em uma extensa parte do
territorio.

Ainda sobre o tema, Boullon (1997) informa que a tendéncia de

concentracao geografica dos bens e servicos e a capacidade de estender sua




influéncia define a qualidade de “polarizacdo”, estabelecendo “centros
gravitacionais” e “raios de influéncia”.

Em sua teoria o autor defende que o conceito de “Regido Turistica” nao
existe. Isso porque as técnicas tradicionais de regionalizacao agrupam
territérios com “situacdes tedricas similares”. “[...], por exemplo, a analise
social representa em mapas as areas que correspondem as familias com grau
similar de alfabetizacao, de mortalidade infantil ou de qualidade de vida”
(traducdo propria, BOULLON, p. 61, 1997). J&4 o Espaco Turistico seria a
consequéncia da presenca e distribuicao, pelo territorio, dos atrativos
turisticos. Estes, por sua vez, relembrando a comparacao com 0S pocos
petroliferos, se encontram espalhados e entrecortam o territério, mesmo
quando ha uma maior densidade em determinada area. Tal caracteristica, de
descontinuidade, impediria a regionalizacao, por isso a proposta é que o
conceito de Espaco Turistico substitua o de Regionalizacao.

0 Espaco Turistico, conforme Boulldn (1997) se divide em:

e Zona: deve contar com no minimo 10 atrativos turisticos suficientemente
proximos, sem levar em consideracao o tipo ou categoria. Além dos
atrativos, deve contar com equipamentos, servicos turisticos, dois ou
mais centros turisticos, ser dotada de infraestrutura de transporte e
comunicacao possibilitando a integracao com outras zonas. Em caso de
auséncia de algum desses elementos (excecdo a quantidade de atrativos
turisticos), é classificado como zona potencial;

o Area: s3o as partes que se pode dividir uma zona. Devem ser dotadas de
atrativos turisticos, em nimero menor do que os da zona, e também ter
infraestrutura de transporte e comunicacao que possibilitem a
integracao entre os elementos turisticos que a compdem. Requer a
presenca minima de um centro turistico. Na auséncia de um desses

elementos, pode ser classificada como area potencial;




Centro: é todo o conglomerado urbano que tem em seu territdrio, ou
dentro do seu raio de influéncia, atrativos turisticos de tipo e hierarquia
suficiente para motivar uma viagem turistica. Nesse caso, o raio de
influéncia deve estar no maximo a duas horas de distancia. E necessario
que os centros contem com servicos de alojamento, alimentacao,
distracao, operacao de atividades locais, informacao turistica, comércios
turisticos, correios, telefonia, sistema de transporte interno com
conexao aos atrativos turisticos e conexao com o sistema de transporte
externo (internacional, nacional, regional ou local dependendo do nivel
hierarquico do centro). De acordo com a funcao que desempenham, os
centros turisticos podem ser classificados como de: Distribuicao,
Estadia, Escala e Excursao:;

Complexo: a distribuicao espacial dos atrativos turisticos resulta em
agrupamentos maiores (ou iguais, porém de maior hierarquial se
comparados com a dos centros e menores do que a de uma zona. E um
tipo de configuracao mais rara pois depende da existéncia de um ou mais
atrativos turisticos da mais alta hierarquia cuja visita possibilite a
permanéncia igual ou maior a trés dias. O complexo pode ser
considerado como uma derivacao de ordem superior dos centros
turisticos de distribuicao;

Unidade: concentracoes menores de equipamentos turisticos produzidos
para explorar intensivamente um ou mais atrativos situados proximos.
Geralmente nao recebe um numero alto de turistas e a motivacao da
permanéncia no local se resume a uma so atividade (tomar banhos de
agua termal, pescar, cacar..). As unidades quase ndo contam com
populacao permanente;

Nucleo: sao todos os agrupamentos menores de 10 atrativos, de
qualquer tipo e hierarquia, que estao isoladas em um territorio. Devido a
essa caracteristica de isolamento, o funcionamento turistico é

rudimentar. Para agrupamentos com o numero maior de 10 atrativos,




mas que tem a caracteristica de isolamento, é atribuido o nome de zona
potencial. A situacao de todo nucleo é passageira, sendo modificada com
a construcao de um caminho que o conecte a outros pontos. Quando isso
acontece, o nucleo passa a ser considerado como conjunto;

e Conjunto: é a versao dos antigos nucleos conectada a outros pontos.
Com isso, as necessidades da planta turistica sao maiores: servicos de
estacionamento, informacao, guias, saude, alimentacao, venda de
artesanatos e, se a importancia de algum atrativo justifica alojamentos;

e Corredor: sao as vias de conexao entre as zonas, as areas, 0s
complexos, os centros, os conjuntos, os atrativos turisticos, os portoes
de entrada do turismo receptivo e as pracas emissoras do turismo
interno, que funcionam como o elemento estruturador do espaco
turistico. Segundo sua funcao, podem ser corredores de traslado ou de
estadia;

e Corredor de traslado: sao as redes de caminhos através dos quais
passam os fluxos turisticos para cumprir seu itinerario. Nem toda rota
desempenha o papel de corredor turistico de traslado, ja que estas além,
de possibilitar o deslocamento de um ponto ao outro, devem ter
paisagens bonitas e, se possivel, uma distribuicao linear dos atrativos
turisticos; e

e Corredor de estadia: desempenha uma funcao que combina um centro
com um corredor turistico. Sao superficies alargadas, no geral,
paralelas as costas dos mares, rios ou lagos com uma largura que nao
ultrapassa 5 quilometros. O que o distingue de um corredor de traslado
é: a forma de disposicao dos atrativos, a forma de assentamento da
planta turistica e sua funcao.

Nesse contexto, Boullon (1997) relaciona os elementos do espaco

turistico com o tamanho das areas:



e Abarcam superficies relativamente grandes: Zonas, Areas, Complexos,
Nucleos, Conjuntos, Centros de Distribuicao;

e Pontuais, que abarcam superficies relativamente pequenas: Centros de
Escala, Centros de Estadia, Unidades:

e Longitudinais: Corredores de Traslado e Corredores de Estadia.

2.3.1 0 Espaco Turistico de Castilho

Tendo como base a Teoria do Espaco Turistico de Boulldon, porém
adaptada para as proporcoes de um municipio, tem-se que no contexto
regional, Castilho pode ser considerado como uma Unidade Turistica do
estado de Sao Paulo. Isso porque possui menor concentracao de equipamentos
turisticos, os quais foram produzidos para explorar trés atrativos (Rio Parang,
Rio Tieté e Rio Aguapei ou Feio). Além disso, a motivacao da permanéncia no
municipio se resume a uma atividade principal, a pesca.

Internamente, isto é, considerando apenas o territério da cidade,
referida teoria também pode ser aplicada com adaptacoes.

Com base nos dados coletados pelo Inventario da Oferta Turistica e da

observacao em campo, a cidade pode ser dividida em:

Area Turistica:

Central: concentra um numero inferior de Atrativos e Meios de Hospedagem.
Mas é onde se encontra a maioria dos Equipamentos de Alimentacao Fora do

Lar inventariados:

v" 4 meios de hospedagem

v" 20 equipamentos de alimentacao fora do lar

v’ Telefones publicos (orelhdes] com formatos de peixes, aves e animais
silvestres da regiao;

v Praca da matriz com seu coreto;




v' Igreja Matriz Sao José;

v Capela Bom Jesus da Lapa;

v' Estacdo Ferroviaria de Castilho;
v

Rotatdria com a Fonte;

Caracteristicas principais: Apesar de concentrar alguns meios de
hospedagem e a maioria dos equipamentos de Alimentacao Fora do Lar, a Area
Central de Castilho nao percebe a presenca dos turistas, exceto em datas
especificas quando acontecem eventos. Isso porque os atrativos que estao
dispostos na Area sdo de baixa hierarquia e, consequentemente, pouca
atratividade. Além disso, esta relativamente distante dos locais de realizacao da
principal atividade turistica de Castilho, a pesca. Mesmo sem abranger
atrativos turisticos de hierarquia maior, se constata que a Area Central de
Castilho carece de mais opcoes de equipamentos e servicos de alimentacao

fora do lar e hospedagem de melhor qualidade.

Unidades Turisticas:

1. Bairro Beira Rio: concentracao menor de recursos turisticos, mas com

grande apelo para pesca, principal atividade turistica local:

5 Meios de hospedagem (pousadas)

Ranchos de Veraneio;

Ranchos utilizados como meios de hospedagem;
Rio Parana;

2 meios de hospedagem

AU NN NN

1 equipamento de alimentacao fora do lar;

2. Bairro Porto Independéncia (Pontall: concentracdo menor de recursos

turisticos mas com grande apelo para pesca, principal atividade turistica

local:




7 Meios de hospedagem (pousadas)

Ranchos de Veraneio;

Ranchos utilizados como meios de hospedagem;
Rio Parana;

Mini Pantanal (RPPN da Foz do Rio Aguapei)

LSRN N NN

Os demais Atrativos e Servicos Turisticos, como o Rio Tieté, Rio Aguapei
(Feio), Usina Hidrelétrica Engenheiro Souza Dias (Jupid), a Ponte Ferroviaria
Francisco de Sa, Orquidario, Prainha Municipal e Marina Urubupunga estao
distribuidos de maneira mais heterogénea pelo territorio de Castilho, nao
havendo uma concentracao significativa. Nesse contexto, o principal desafio do
Espaco Turistico de Castilho é desenvolver atividades turisticas
complementares, além de promover a conexao e integracao da Area Central,
das Unidades e dos demais atrativos, formatando opcoes de roteiros turisticos,
e desenvolvendo um trabalho de incentivo a ampliacao e a qualificacao das

opcoes de servicos e equipamentos turisticos.

2.4 Castilho e a Regionalizacao Turistica

Na visdo do Ministério do Turismo - MTUR (2008) o municipio é “[...] ente
articulador e indutor da promocao do turismo, na localidade e na regiao”
(MTUR, livro 1, p. 148, 2008). Entretanto, apds alguns anos e experiéncias na
municipalizacdo do turismo, se concluiu que “[...] para ser bem sucedida, a
atividade turistica nao deve se restringir a um municipio, portanto, nao pode ser
pontual. Em geral, os destinos turisticos de sucesso abrangem uma regiao ou
um roteiro turistico que engloba, de forma complementar, atrativos, servicos e
segmentos turisticos de distintas localidades” (MTUR, livro 1, p. 153, 2008).

Tem-se também a tese de Boulldn, apresentada no item 2.8 A Teoria do

Espaco Turistico de Boullén do presente documento. Para referido autor, o




conceito de regiao é de dificil aplicacdo no turismo devido a heterogeneidade
dos territérios.

Entretanto, as duas visoes tém em comum a nocao de que o destino
precisa atuar de forma integrada em seu territorio, seja utilizando o conceito de
regiao ou de espaco turistico.

O Ministério do Turismo (Mtur], por meio de sua politica de
regionalizacdao, ordenou o territorio brasileiro em 303 regioes turisticas,
compostas por 3.345 municipios. Tal organizacao resultou em um Mapa do
Turismo Brasileiro, que consiste em um “[...] instrumento que orienta a atuacao
do Ministério do Turismo no desenvolvimento das politicas publicas do turismo
e define a area - o recorte territorial - que deve ser trabalhada
prioritariamente. [..]” (disponivel em:

http://www.turismo.gov.br/%C3%BAltimas-not%C3%ADcias/5413-

munic%C3%ADpios-paulistas-s%C3%A30-agrupados-de-acordo-com-o-

tamanho-da-economia-tur%C3%ADstica.html]. As regides, indicadas pelas

Secretarias de Estado de Turismo em oficinas participativas, tem por base os
critérios estabelecidos pelo préoprio Ministério do Turismo.

Nesse processo de regionalizacao do territorio brasileiro, Castilho se
encontra entre as Regides Turisticas do Sudeste e mais especificamente no
seguinte territdrio:

Regidao Turistica Natureza & Tradicoes: atualmente composta por 20

municipios: Alto Alegre, Andradina, Bento de Abreu, Bilac, Brauna, Castilho,
Clementina, Coroados, Gabriel Monteiro, Guaracai, Guararapes, Lavinia,
Luizidnia, Mirandopolis, Murutinga do Sul, Nova Independéncia, Piacatu,
Rubiacea, Santdpolis do Aguapei e Valparaiso.

Além disso, com relacao a categorizacao dos municipios, esta
inserido na categoria D, a qual redne municipios do Mapa do Turismo
Brasileiro que possuem menor fluxo turistico e empregos formais no setor.

No Produto 3 - Inventario da Oferta Turistica foi apresentada figura que

ilustra a participacao de Castilho na Regionalizacao do territorio brasileiro.




Independente de qual regiao Castilho esteja inserido, sabe-se que estar
no mapa de regionalizacao é pré-requisito para celebracao de convénios com o
Governo Federal, assim como para se beneficiar de outras politicas publicas,
como participacao em eventos e em outras acoes de promocao turistica.
Portanto, tem-se a oportunidade de adquirir o apoio em acoes como de
promocao do municipio como destino turistico.

O MTUR preconiza que as regioes turisticas sejam discutidas com a
participacao de um conjunto de atores que extrapole a esfera publica,
agregando entes privados e a comunidade. Geralmente, essa unidao dos atores
se da sob a forma de uma Instancia de Governanca Regional. O Ministério
define o conceito de Instancia de Governanca Regional como: “[..] uma
organizacao com participacao do poder publico, privado e dos atores privados
dos municipios componentes das regides turisticas, com o papel de coordenar

o Programa“ em ambito regional” (MTUR, livro 2, p. 100, 2008).

2.5 Mercado Turistico e Tendéncias

Conforme afirma Petrocchi (2009) a analise de mercado é imprescindivel
para o conhecimento das caracteristicas e tendéncias que predominam no
momento. Por um lado é preciso compreender o perfil dos turistas, ja que “[...]
a sustentabilidade econdmica do destino é funcao da aceitacao e aprovacao dos
seus servicos [...]" (PETROCCHI, p. 68, 2009). E por outro lado, conhecer os
concorrentes configura-se como fator competitivo na atracao do publico-alvo.

0 autor reforca que “[...] o desempenho do turismo estad conectado aos
niveis de renda per capita da populacao dos mercados emissores e a distancia
entre esses mercados e o destino estudado. [...] Existe no turismo uma atracao
gravitacional: os mercados receptores atraem os fluxos emissivos de regioes
proximas com maior forca” (PETROCCHI, pp. 68-69, 2009).

Em relacdao a motivacao das viagens, pesquisas da Organizacao Mundial

de Turismo - OMT de 2005 dao conta que 50% das viagens individuais no mundo

“Programa de Regionalizacao do Turismo - Roteiros do Brasil




tem como motivacao o lazer, 26% a visita a amigos e familiares, saude, religiao
entre outros e 16% negocios. Dessa forma, se conclui que o lazer ainda ¢ a
principal motivacao para realizacao das viagens no mundo.

No contexto nacional, tendo como base pesquisa da Fipe abrangendo os
anos de 2010 e 2011 (estudo mais atual), considerando as viagens domésticas,

tem-se como principais caracteristicas dos viajantes:

e 44,1% preferem viajar de Carro Proprio e 17% de Aviao;

¢ 62,8% se hospedam em Casas de Amigos ou Parentes;

e Na regiao sudeste, os meses em que ocorre o maior numero de viagens
domésticas sao Dezembro com 19,2%, Julho com 11,9% e Janeiro com
11,2%;

e Mais de 90% dos turistas nao utilizaram agéncias para organizar a
principal viagem doméstica;

e 83,5% dos turistas teve sua expectativa totalmente atendida, sendo que
na regiao sudeste esse valor aumenta para 99,1%;

e 70% do fluxo turistico ocorre dentro das proprias regioes;

e 54,2% dos turistas entrevistados “sonham” em conhecer o Nordeste, ja
20,4% citou a regiao Sudeste;

e A regiao Sudeste responde por 40,8% do turismo emissivo no Brasil e ao
mesmo tempo representa a maior destinacao do fluxo de visitacao
interna com 36,5% do total do turismo receptivo;

e Os principais emissores de turista para o estado de Sao Paulo € o proprio
estado, com 63,9% dos turistas, seguindo por Minas Gerais com 8%; e

e 0 gasto total médio das viagens estimado pela pesquisa é de R$ 1.128,00,

sendo que o segmento de Negdcios e Eventos atinge o maior valor.

A partir da coleta dos dados e das analises ja feitas, apenas se consegue
identificar os seguintes aspectos sobre os turistas de Castilho: os que se

hospedam em Meios de Hospedagem no centro urbano de Castilho diferem,



daqueles que ficam em Ranchos e Pousadas nos bairros Beira Rio e Porta
Independéncia (Pontal). Enquanto os primeiros tém o segmento de Negdcios
como principal motivacao, os segundos tém como principal motivacao o Lazer,
e mais especificamente a pesca.

Sobre o mercado concorrente inexistem estudos para Castilho. Ha
apenas percepcoes de quais destinos seriam os principais concorrentes,
conforme apontado em entrevistas com os atores chaves para o Turismo de
Castilho, durante a fase de Inventario da Oferta Turistica. Os destinos citados
serao brevemente analisados no item: 2.10.3 Destinos Considerados como
Concorrentes de Castilho.

Sobre a tendéncia de mercado, o cenario atual ainda se assemelha com
o apontado por Petrocchi em 2009: “[...] os motivos que impulsionam o turismo
estdo migrando dos quatro Singleses - sun, sand, sea, sex (sol, areia, mar e
sexo) - para os quatro £ franceses - équipement, envirornnement,
encadrement, événement (equipamento, meio ambiente, entorno e evento)”
(PETROCCHI, p. 75, 2000).

Petrocchi (2009) enumera alguns aspectos que o turista atual busca nas

viagens:

a) incremento da procura por um turismo mais responsavel, que
preserve o meio ambiente e nao interfira negativamente na cultura
local;

b) aumento do turismo de terceira idade, principalmente nos paises
ricos;

c) procura por locais com culturas diferenciadas e natureza atraente;

d) procura do turista por ser mais ativo, como reafirmacdo de sua
personalidade, visando produtos personalizados;

e] énfase na procura por qualidade nos servicos, maior personalizacio
e flexibilidade nos pacotes de turismo; e

f) queda nos precos do turismo, mostrando tendéncia de busca pelo
equilibrio na relacdo qualidade-preco (PETROCCHI, p. 76, 2009).

Também estad em voga o conceito “Criativo” - economia criativa, turismo
criativo, cidade criativa. Ainda com pouca bibliografia, o turismo criativo pega

carona na estrutura criada pela chamada economia criativa e se traduz




oferta de atividades personalizadas que proporcionem experiéncias marcantes
que contribuam para o auto aprendizado e nas quais os turistas sao
protagonistas. O chamado “turista criativo” busca assim uma nova maneira de
viajar a qual resulte em uma imersao na cultura local da forma mais auténtica
possivel. Contudo, como alerta Petrocchi (2009) o mesmo turista que busca
autenticidade nas experiéncias espera encontrar alguns servicos de qualidade
padronizados, como a existéncia de tecnologia, internet, cobertura telefonica
fixa e movel, bancos...

No Brasil, o primeiro municipio a trabalhar de forma intensiva o turismo
criativo foi Porto Alegre/RS, que inclusive sediou as duas primeiras edicoes da
Conferéncia Brasileira de Turismo Criativo, nos anos de 2013 e 2014. S3o Paulo
também se vende como Cidade Criativa, entretanto o trabalho é mais amplo e
contempla varios setores econdOmicos nao se restringindo apenas ao turismo.
Minas Gerais, por sua vez, tem apostado na gastronomia como forma de
fomento ao turismo criativo no estado. Em Castilho existe a possibilidade de se
trabalhar essa vertente nos muitos assentamentos existentes no municipio,
tendo em vista a culindria “caipira”, vivenciar a vida no campo, artesanato,
dentre outros.

Quanto aos canais de comercializacao, peca fundamental do mercado
turistico, se observa que inexistem em Castilho. O sistema de comercializacao
do produto ou roteiro turistico, considerando um plano ideal, deve possuir
intermediarios especificos que contribuem para a venda nos diversos destinos
emissores. E para isso é imprescindivel a diversificacao dos canais de

comercializacao, conforme exemplo abaixo:




Canais de Comercializacao do Turismo

Operadoras de Operadoras de
turismo turismo

Agéncias de

receptivo
Fornecedor Fornecedor Fornecedor Fornecedor
primario primario primario primario

Fonte: Adaptado de Secretaria de Estado de Turismo e Esportes de Minas Gerais (2014).

Atualmente, em Castilho existem apenas os fornecedores primarios
(Meios de Hospedagem, Atrativos, Equipamentos de Alimentacdo Fora do Lar,
Transportes...). Dessa forma, o turista tem contato apenas com os fornecedores
primarios de Castilho, o que em termos de atracao, tem menor forca no
mercado turistico. Obviamente a internet pode vir a suprir essa lacuna, mas
Castilho ainda nado dispde de ferramentas para esse fim (Portal Turistico,
monitoramento ativo dos comentarios em sites de viagem e redes sociais,
colocacdo em sites de busca, dentre outros). Necessario trabalhar a presenca

online de Castilho como destino turistico, hoje praticamente inexistente.

2.5.1 0 Mercado Turistico no Estado de Sao Paulo

Segundo o Portal Turismo em Sao Paulo o turismo de negdcios ¢é

destaque no Estado, pois a capital Sao Paulo e varios municipios com



Campinas e Ribeirao Preto recebem turistas com motivacdes como os eventos
de grande porte (representam a maioria dos realizados no Brasil), congressos,
convencoes, seminarios, feiras industriais, viagens de representacao, compras,
dentre outras durante todo o ano. Esse cenario se deve principalmente a
infraestrutura que o Estado oferece para a realizacao desses eventos.

Entretanto o Estado também oferece indimeros eventos culturais e
esportivos, opcoes de turismo de sol e praia, turismo de aventura em diversos
municipios, com destaque para Brotas e Socorro, o turismo religioso muito
expressivo e representado por Aparecida, e o turismo rural que é tendéncia no
setor. Além disso, oferece também opcdes no turismo baseado em patrimonio
histdrico e turismo de salde [(estancias hidrominerais, centros médicos de
ponta, SPAS reconhecidos internacionalmente, dentre outros).

De acordo com trabalho sobre Turismo do Estado de Sao Paulo,
realizado pela Secretaria De Esporte, Lazer e Turismo do Governo do Estado de
Sao Paulo, o estado é o que mais recebe turistas estrangeiros, além de ser o
maior emissor e receptor de turistas nacionais, principalmente por sua grande
diversidade de atrativos, e pelos iniUmeros eventos que realiza. Dessa forma,
num cenario de crise politica e econdmica, tem-se a oportunidade de incentivar
o turismo doméstico e aumentar a porcentagem de brasileiros que viajam por
Sao Paulo a passeio.

Dados retirados do site da Associacao Brasileira de Empresas de
Eventos (2015) mostram que o Estado de Sdo Paulo recebeu em 2014 uma
meédia de 15,3 milhoes de turistas ao ano, dos quais 13,5 milhdes sao
brasileiros. O numero tao expressivo de viagens domeésticas, com potencial
para aumentar ainda mais € justificado principalmente pela alta do dolar e
pelas incertezas econOmicas geradas pela crise. Disponivel em:

http://aprecesp.com.br/noticias/20-10-

2015 panrotas: sp minas e rio lideram emissores para capital paulista#.V
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Segundo Sondagem do Consumidor - Intencao de Viagem, do Ministério
do Turismo, registrada em reportagem do site da Associacao Brasileira de
Empresas de Eventos (2015), em junho, os paulistas apresentaram 31,8% das
intencoes de viagem dentro do proprio Estado, ou seja, a maior entre as sete
capitais pesquisadas. Nesse ambiente de crise, as empresas estao reduzindo
os custos com viagens corporativas, o que afeta e muito o setor turistico da
cidade de Sao Paulo. Ja o turismo de lazer para as classes A e B nao sentiu
impacto nas vendas, mas em decorréncia desse cenario de incertezas
promovido pela crise, esse turista opta por viagens mais préximas do embarque
ou reducao do tempo de estadia no destino. Disponivel em:

http://www.abeoc.org.br/2015/09/capital-paulista-e-destague-em-turismo-de-

negocio/

Alguns dos numeros do Estado de Sao Paulo importantes para
compreensao da forca que o turismo possui, informados pelo Portal Turismo
em Sao Paulo (2015), com base em informacdes do Ministério do Turismo, da

Embratur, Infraero e Secretaria de Turismo do Estado de Sao Paulo sao:

e Em relacao ao transporte rodoviario de turistas internacionais,
Paraguai, Argentina e Uruguai sao os principais emissores; site
Descubra Sao Paulo (2015)

e Recebe 29% dos turistas domésticos brasileiros e emite 41,3% dos
turistas as demais unidades da federacao; site Descubra Sao Paulo
(2015)

e Cerca de 46,4% dos turistas de outros Estados vieram do Sudeste,
demonstrando a forca do turismo inter-regional; site Descubra Sao
Paulo (2015)

e Sao Paulo responde por 43,8% do faturamento com turismo no Brasil;
site Descubra S3o0 Paulo (2015)

e Cerca de 80% das grandes feiras e eventos do Brasil acontecem no

Estado; site Descubra Sao Paulo (2015)




o A grande maioria visita o Estado em carros proprios (49,4%), além de
onibus de linha regular (19,9%) e transporte aéreo (14,9%); site

Descubra Sao Paulo (2015)

2.5.2 O Turismo de Pesca e seu Mercado

A partir dos dados levantados, se constata que a principal atividade
turistica desenvolvida em Castilho é a pesca, podendo haver o desenvolvimento
de ofertas complementares para atividades nauticas e/ou voltadas para o
Ecoturismo, Turismo Rural e até mesmo Histdrico-Cultural.

O Turismo de Pesca é um dos segmentos turisticos que demonstra
maior crescimento em escala mundial. Nas regioes Sul e Sudeste do Brasil, os
reservatorios de usinas hidrelétricas sao grandes atrativos, e Castilho pode
constatar tal fato.

Segundo, apontado no Livreto do Ministério do Turismo “Turismo de
Pesca: Orientacoes Basicas”, em 1998 o Governo Federal passou a trabalhar o
segmento “[...] a partir de uma parceria entre o Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR] e o Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais
Renovaveis (IBAMA], com a cooperacao técnica do Programa das Nacdes
Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), para a criacdo do Programa Nacional
de Desenvolvimento da Pesca Amadora (PNDPAJ, cujo principal objetivo foi a
transformacao da pesca amadora em um instrumento de desenvolvimento
econdmico, social e de conservacao ambiental” (MTUR, 2010 p. 14).

Quando se trata das responsabilidades para o desenvolvimento do setor,
o Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA] é o 64rgao
responsavel pelas politicas publicas do setor pesqueiro no pais. Além disso,
também responsavel por normatizar a pesca amadora, e em conjunto com o
Ministério do Meio ambiente garantir através de regulamentos o uso
sustentavel dos recursos pesqueiros no Brasil. J& ao Ministério do Turismo
cabe ordenar, estruturar, qualificar e promover o turismo realizado com base

na pratica da pesca amadora.




Tendo em vista que o Ministério do Turismo trabalha o Turismo de Pesca
no ambito da pesca amadora, torna-se importante entender o conceito dessa
modalidade, para compreender o conceito do segmento turistico. Segundo o
MTUR, pesca amadora é definida como “[...] aquela praticada por brasileiro ou
estrangeiro, com equipamentos ou petrechos previstos em legislacao
especifica, tendo por finalidade o lazer ou o desporto” (MTUR, p. 17, 2010).

A partir da definicao anterior, tem-se a base para compreender o
conceito do segmento Turismo de Pesca, o qual segundo o MTUR “[.]
compreende as atividades turisticas decorrentes da pratica da pesca amadora”
(MTUR, p. 16, 2010).

O MTUR, em seu livreto de orientacoes basicas sobre o Turismo de

Pesca, aponta as seguintes modalidades que o caracterizam:

e Pesca de barranco - modalidade mais popular no Brasil, praticada a

beira de rios, lagos, lagoas ou represas.

e Pesca de arremesso - Nessa modalidade, o arremesso deve ser o mais

preciso possivel, pois isso fara a diferenca no sucesso da pescaria.

e Pesca de corrico ou trolling - consiste em arrastar a isca a uma

distancia entre 20 a 60 metros, que ao ser puxada pelo barco, em
movimento em baixa velocidade, a isca parece estar viva.

e Pesca de rodada - o barco deve descer o rio levado pela correnteza,

enquanto a isca vai acompanhando a embarcacao.

e Pesca com mosca ou fly fishing - uma das mais antigas modalidades e

de grande apelo para o pescador. A pesca com mosca envolve estudo,
treino e persisténcia, sendo o principal fator aprender a dominar a linha,
ou seja, dominar a técnica do lancamento, também conhecida como

casting.




e Pesca Subaquatica - realizada com ou sem o auxilio de embarcacoes,

sendo proibido o uso de aparelhos de respiracao artificial. E necessario

ter conhecimento de apnéia®.

2.5.3 Destinos Considerados como Concorrentes de Castilho

Mais do que conhecer os destinos concorrentes, a atividade turistica exige

que o planejador avalie outros niveis, que Petrocchi (2009) define como quatro:

I) Concorréncia com produtos substitutos do turismo: passa pela decisao
entre fazer uma viagem ou utilizar o dinheiro em outra finalidade. “[...] as
ofertas de financiamentos e juros baixos favorecem essa substituicao. A
tendéncia é consumir o concorrente ao turismo” (PETROCCHI, p. 79,
2009);

l1) Concorréncia entre os segmentos do turismo: fator que influencia a
escolha de um destino ja que os segmentos sao as principais motivacoes
de viagem;

I11) Concorréncia entre destinos de turismo: nos diversos ambitos, regional,
nacional e internacional; e

IV) Concorréncia entre produtos, dentro do destino: uma vez no destino, o
turista recebe oferta de varios produtos e nem sempre consegue

consumir todos.

Dessa forma sao imprescindiveis o0 monitoramento e a analise sistémica
das tendéncias, do comportamento dos turistas e das estratégias do mercado
concorrente.

Durante as entrevistas com atores chave para o Turismo de Castilho,

perguntou-se qual seria o principal concorrente do municipio. Seguem os

SN apnéia é a modalidade utilizada no esporte Pesca Submarina. Consiste basicamente no atleta

permanecer o maior tempo submerso em busca de seu alvo, sem o auxilio de equipamentos para a
respiracao artificial, usando apenas a reserva de ar de seus pulmoes.” (Disponivel em:
http://www.pescasubmarinabrasil.com.br/pescasubiniciante3.asp)




destinos apontados como concorrentes, considerando-se apenas uma vez 0s

mencionados por mais de um entrevistado:

1. Ilha Solteira
Trés Lagoas
Castilho mesmo
Pereira Barreto
Panorama;
Paulicéia;

Santa Fé do Sul;
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Andradina;
9. Aquidauana;
10.Bonito; e
11. Miranda.

Segue breve descricao de cada um desses destinos.

Ilha Solteira/SP: Distante apenas 63 km de Castilho, Ilha Solteira ocupa uma
area territorial de 652,641 km? (IBGE 2015) com uma populacdo estimada em 2015 de
26.344 habitantes (IBGE 2015).

Ilha Solteira nasceu com o propdsito de dar suporte para geracao de
energia elétrica em uma época que o Brasil necessitava de grandes obras para
desenvolver sua fragil economia. Localizado no municipio de Pereira Barreto,
no distrito conhecido como Bela Floresta, a area destinada ao nucleo urbano foi
desapropriada e passou a pertencer a Cesp - Companhia Energética de Sao
Paulo, também responsavel por sua administracao.

Ilha Solteira surge em funcao da Usina Hidrelétrica homonima, primeiro

como um grande acampamento para os “barrageiros” e depois como um
nucleo urbano. Com a ocupacao das primeiras familias de moradores, Ilha

Solteira foi fundada em 15 de outubro de 1968.



Quando a obra da Usina Hidrelétrica estava por terminar, restou a ddvida
sobre qual seria o destino de Ilha Solteira, até entao distrito de Pereira Barreto.
A luta pela emancipacao contou com o auxilio da Cesp. Por outro lado, havia a
resisténcia de Pereira Barreto de perder terras do seu territorio original, além
do recolhimento dos altos impostos. Outro motivo era a presenca de duas
hidrelétricas, ILlha Solteira e Trés Irmaos.

Apds intensos processos juridicos e negociacoes, Ilha Solteira teve seu
novo territério definido ficando com uma das hidrelétricas (Hidrelétrica Ilha
Solteira). Em maio de 1991 a populacado de Ilha Solteira foi as urnas e votou
favoravel a sua emancipacao.

As  atracoes  turisticas citadas no site da Prefeitura

(http://www.ilhasolteira.sp.gov.br/) e no trabalho de Inventario da Oferta

Turistica, realizado em 2014 sdo:

e [lha Solteira;

e Pesca Esportiva;

e Praia Catarina;

e Praia Marina;

e Recanto das Aguas;

e Reservatdrio de Ilha Solteira;

e Rio Parang;

e Rio Tieté;

e Rio Sao José dos Dourados:

e Monumento em Homenagem aos Barrageiros;

e C(aixa D'Agua;

e Monumento em Homenagem aos Emancipadores;
e Estrela;

e Portal de Entrada;

e Centro de Conservacao da Fauna Silvestre de Ilha Solteira;

e UNESP;




e Usina Hidrelétrica Ilha Solteira;

e Parque da Mantiqueira Ley Leite Bueno - Cidade das Criancas;

e Praca dos Paiaguas;

e Praca e Palco da Integracao;

e Porto de Navegacao;

e Casade Cultura “Raquel Alice Ehrenberg Dossi”;

e Associacao Amigos dos Mdusicos da Orquestra Popular Caipira
Urubupunga de Ilha Solteira;

e Eventos tradicionais como Festival Nacional MPB de Ilha Solteira e

Torneio de Pesca - Festa do Pescador.

Trés Lagoas/MS: Distante cerca de 29 km de Castilho, Trés Lagoas ocupa uma
area territorial de 10.206,949 km?2 com uma populacao estimada em 2014 de 111.652
habitantes (IBGE 2014).

Apesar de histérias sobre a regiao de Trés Lagoas remontarem ao ano
de 1829, com a entrada do sertanista Joaquim Francisco Lopes, foi apenas em
1889 com o comércio e sal e mercadorias via Rio Tieté que as “trés lagoas”
foram descobertas. Naquela época a venda dos produtos ja atraia posseiros e
criadores de gado a regido. A posse da Fazenda das Alagoas foi entdao dada a
Antonio Trajano dos Santos que se estabeleceu préximo a maior das trés
lagoas. O entao fazendeiro doa uma parte de suas terras para a formacao do
“Patrimonio de Santo Antonio das Alagoas”, em homenagem ao santo de sua
devocao.

Anos mais tarde o governo do estado de Mato Grosso do Sul doa 3.600
hectares, anexados a Fazenda das Alagoas, e o povoado que ali se constituia
passou a ser chamado de “Vila de Trés Lagoas”. A separacao do municipio
Santana de Parnaiba (atual Parnaiba) se deu em 1915.

Para os turistas Trés Lagoas se apresenta com a “Cidade das Aguas”. As
Prefeitura

atracoes turisticas citadas no site da

(http://www.treslagoas.ms.gov.br/) sao:




e Praias de agua doce;

e Porto Marina Trés Lagoas;

e Balneario Municipal;

e lagoas;

e Marina late Clube Urubupung;

e Eventos tipicos como Arrancadao de Barcos, a etapa anual do circuito
de jet-ski e a pesca do tucunaré;

e Circuito das Lagoas (responsavel pela origem do nome da cidade];

e Praca do Obelisco;

e |lagoa Maior;

e Reldgio Central;

e Igreja de Santo Antonio;

e Ferrovia NOB;

e Cemitério dos Soldados;

e Jatoba (arvore tombada como patriménio publico);

e Ponte Ferroviaria Francisco de S3a;

e Centro Cultural Professora Irene Marques Alexandria;

e Coldnia de Pescadores do Jupig;

e Usina do Jupia; e

e (Casado Artesao.

O municipio é atendido pelo Aeroporto Regional Plinio Alarcom.

Pereira Barreto/SP: Localizado a, aproximadamente, 67 km de distancia de
Castilho com uma 4area territorial de 978,884 km? e populacao estimada em
25.755 habitantes (IBGE 2014). Pereira Barreto é considerada como Estancia
Turistica do Estado de Sao Paulo e esta inserida na Regiao Turistica Tieté Vivo.

A historia de Pereira Barreto apresenta forte vinculo com a de Ilha

Solteira. Isso porque Ilha Solteira durante muitos anos pertenceu a Pereira




Barreto e empreendeu verdadeira batalha judicial para se desvincular e
finalmente ser emancipada.

As terras onde hoje se localiza Pereira Barreto faziam parte da uma
fazenda federal, onde em 1858 foi criada a colonia militar de Itapura. Em 1924 o
responsavel pela Sociedade Colonizadora do Brasil Ltda (BRATAC), Mitsusada
Umetani, adquiriu parte das terras do povoado de Itapura (50 mil alqueires) a
fim de receber imigrantes japoneses. E em 1928 Pereira Barreto foi fundada
com o nome de Novo Oriente. Dez anos depois, em 1938 o distrito de Novo
Oriente foi elevado a categoria de municipio e recebeu o nome de Pereira
Barreto, em homenagem ao médico e politico Dr. Luiz Pereira Barreto. Apesar
da alteracdo do nome, a cidade mantém importantes icones da cultura
japonesa até os dias atuais.

Como principais atracdes turisticas, se tem:

e Fonte Espelho d'Agua;

e Canal Artificial de Pereira Barreto;

e Praia Por-do-sol;

e Monumento alusivo ao esporte;

e Reldgio de Quatro Faces;

e QObelisco;

e Monumento GO-JU-NO-TO:;

e C(Casada Cultura “Aristeu Custdédio Moreira”;
e Museu da Coldnia Japonesa;

e Estadio Municipal Francisco Joaquim Dias;
e Usina Hidrelétrica Trés Irmaos;

e Museu Historico da Colonizacao de Pereira Barreto;

e Espaco Multieventos; e

Eventos tradicionais, como o Festival de MPB.




Panorama/SP: Localizado a, aproximadamente, 113 km de distancia de
Castilho, Panorama possui uma area territorial de 356,050 km? e populacao
estimada em 15.458 habitantes (IBGE 2015). Pertence ao Circuito Oeste Rios.

Segundo dados do IBGE e do site “Turismo em Sao Paulo”, o nome
Panorama faz referencia a bela paisagem que se forma devido a um fendmeno
climatico que ocorre entre os meses de junho e novembro, periodo de secas no
qual se forma uma ilha no Rio Parand, em frente a cidade. O povoado foi criado
no municipio de Paulicéia, com terras desmembradas do distrito de
Graciandpolis. O projeto da extensao ferroviaria da Cia. Paulista de Estrada de
Ferro foi 0 causador do desenvolvimento do municipio.
Foi elevado a distrito do municipio de Paulicéia em 1948. J4 em 1953 foi elevado
a Municipio, tendo sido instalado em 1° de janeiro de 1955.

Com relac3o aos atrativos turisticos de Panorama, os sites “Turismo em
Sao Paulo” e Trip Advisor citam apenas o Balneario Municipal Frederico
Platzeck.

Ja no site "Fundacao - Portal da Cidade Turistica de Panorama SP” s&o

citados como principais atrativos turisticos:

e Rio Parana

e Lago de Porto Primavera
e Igreja de Sao José

e Arquivo Municipal

e Centro Cultural Geraldo Guedes de Sene

Paulicéia/SP: 0 municipio de Panorama estd localizado a,
aproximadamente, 113 km de distancia de Castilho. Ocupa uma area territorial
de 374,091 km? e abriga uma populacdo estimada de 6.981 habitantes (IBGE
2014). Foi considerado nas entrevistas com atores chaves do Turismo de
Castilho, como um forte concorrente no segmento de pesca. Até mesmo
porque, segundo site oficial do municipio, Paulicéia é considerada um dos

destinos mais disputados e procurados pelos pescadores da regiao.




Segundo descrito no site oficial do municipio de Paulicéia, o povoado foi
fundado em 29 de junho de 1947, por Ezequiel Joaquim de Oliveira e o primeiro
prefeito municipal foi Dirceu Leme Brisolla. O Patrimdnio foi aberto, tendo em
vista a localizacao de uma cidade sobre as barrancas do rio Parana, para
intercdmbio futuro com o estado vizinho do Mato Grosso (atual Mato Grosso do
Sul). Com o advento da promulgacao da nova Carta Constitucional do estado de
Sao Paulo, que liberava a criacao de novos municipios especialmente situados
nos limites com outros estados, a populacao de Paulicéia conseguiu elevar o
povoado a municipio, amparada na Lei Organica dos Municipios. Localizada as
margens do Rio Parana, dispoe de belas paisagens e locais para pesca.

Quanto a atividade turistica no municipio, duas atividades sao destacadas

no site da Prefeitura (http://www.pauliceia.sp.gov.br/cidade]: pesca esportiva e

esportes nauticos.

Santa Fé do Sul/SP: O municipio de Santa Fé do Sul esta localizado a,
aproximadamente, 124 km de distancia de Castilho. Ocupa uma area territorial
de 206,186 km? e abriga uma populacdo estimada de 31.113 habitantes (IBGE
2014). Santa Fé do Sul é uma Estancia Turistica do Estado de Sao Paulo.

A histdria de Santa Fé do Sul comecou a ser escrita em 1920 quando o
major inglés John Byac Paget comprou 32 mil alqueires da antiga Fazenda Sao
José da Ponte Pensa. O boato era que o major representava uma companhia
petrolifera que teria interesse na regiao. Como nunca veio ao Brasil, major
Paget mandou 79 familias para ocupar as terras adquiridas, contudo em 1946
ficou estabelecido que o subsolo era propriedade da Uniao. As terras entao
foram vendidas para a Companhia Agricola de Imigracdo e Colonizacao (Caic)
que contava com os planos de expansao da antiga Estrada de Ferro
Araraquarense (EFA) de chegar as barrancas do Rio Parand e seguir rumo a
Cuiaba/MS. Posteriormente, com a crise pdés-guerra a EFA comprou 30 mil
alqueires da Caic para lotear e vender a prazo, viabilizando o pagamento de

dividendos para os acionistas. Em 1946 foram abertas as primeiras ruas e em




1948 celebrada a primeira missa. Ja em 1950 o entdao povoado foi elevado a
condicao de municipio.

Como principais atracoes turisticas Santa Fé do Sul apresenta:

e Pesca esportiva nas trés microbacias: Sao José dos Dourados, Jacu
Queimado e Ponte Pensa;

e Passeios nauticos em balsa, barco, lancha e campeonatos de jet-ski;

e Monumentos em diferentes pontos da cidade;

e Parque Ecoturistico de Aguas Claras;

e Mata dos Macacos; e

e Museu a Céu Aberto (Bela Vistal.

Andradina/SP: Municipio com 964,190 km? com uma populacao estimada
em 57.198 habitantes (IBGE 2014), localizado a, aproximadamente, 18,7 km de
distancia de Castilho. Assim como Castilho Andradina esta inserida na
mesorregiao de Aracatuba. Sua fundacao foi idealizada em 1932 pelo fazendeiro
Antonio Joaquim de Moura Andrade, considerado maior criador de gado do
Brasil e apelidado de "Rei do Gado”. Tanto é que hoje a cidade ostenta a
alcunha de “Terra do Rei do Gado”.

Sobre o Turismo, o site da Prefeitura (http://www.andradina.sp.gov.br/)

elenca como atracoes:

Entretenimento e Esportes:

e ADPM - Associacao Desportiva Policia Militar;

e ATC - Andradina Ténis Clube;

e CSU - Centro Social Urbano;

e Grecan - Grémio Recreativo dos Empregados da Cesp de Andradina;
e AABB - Associacao Atlética Banco do Brasil;

e AACEA - Associacao Assistencial, Cultural e Esportiva de Andradina;




Biribas Clube;

Chacara Bernardo;

Clube dos Médicos; e

Roda Viva.

Chéacaras:
e Chacara Paraiso Festas e Chacara Esperanca;
e (Chacara Garcia; e

e C(Chacara Carvalho.

No site Trip Advisor Brasil (http://www.tripadvisor.com.br/) duas outras

atracoes estao registradas: Ensino e Museu de Historia Regente Feijé e Oeste
Plaza Shopping.
E por Jultimo, o site Sao Paulo. Um Estado, Muitos Destinos

(http://www.turismoemsaopaulo.com/visitantes/51-cidades-de-sao-paulo/714-

andradina.html), elenca como atracdes turisticas de Andradina: Fazenda Sao

Francisco, Zooldgico Municipal, Pesque e Pague Pantaneiro, centros culturais,

igrejas e museus.

Aquidauana/MS: 0 municipio de Aquidauana, devido a sua distancia, 496
km de Castilho, dificilmente concorre diretamente pelos mesmos potenciais
turistas. Isso, levando em consideracdo a tese de Petrocchi (2009) sobre a
atracao gravitacional. Entretanto como foi mencionado nas entrevistas com
atores chaves para o Turismo de Castilho, cabe analisar alguns aspectos de
Aquidauana.

Aquidauana tem uma area territorial de 16.957,747 km?2 e uma populacao
estimada em 47.162 habitantes (IBGE 2014).

Com base em informacdes retidas da pagina do IBGE sobre o histérico de

Aquidauana, os fatos relatados a seguir sao marcos principais identificados.




Estudiosos definem o ano de 1600 como uma das referéncias mais antigas da
presenca de colonizadores na regiao. Foi neste ano que Ruy Dias de Guzman
fundou o povoado de Santiago de Xeres, as margens do Rio Mobotetey
(posteriormente chamado de Aquidauana). J4 em 1632 investidas de indigenas
e bandeirantes paulistas destruiram a povoacao.

Em 1776, verificou-se um segundo momento de colonizacao as margens
do rio, quando o explorador Jodo Leme do Prado visitou as ruinas da antiga
povoacao. A regiao comecou a ser povoada em razao da pecuaria. Além disso, a
necessidade de um local apropriado para as embarcacoes que navegavam pelo
rio Miranda e que fosse mais proximo de Nioaque e de Campo Grande motivou a
fundacao da nova vila.

Segundo informacdes do site Wikipédia, em 15 de agosto de 1892, as
margens do atual rio Aquidauana, Aquidauana foi implantada por um grupo
formado pelo major Teodoro Rondon e pelos coronéis Joao d'Almeida Castro,
Augusto Mascarenhas, Estevao Alves Corréa, Manuel Antonio Paes de Barros,
além de fazendeiros moradores da Vila de Miranda. Tornou-se distrito em 18 de
dezembro de 1906 e municipio em 16 de julho de 1918, sendo desmembrado do
municipio de Miranda. Em 1948 tornou-se cidade e em 1977 o Aquidauana
passa a fazer parte do atual estado de Mato Grosso do Sul.

Sobre 0 Turismo, 0 site da Prefeitura

(http://www.aquidauana.ms.gov.br/) elenca como atrativos:

e Pantanal;

e Serra de Maracaju;

e Rio Aquidauana;

e C(Cavernas Catalogadas, Com Inscricoes Rupestres;

e Ruinas da Extinta Cidadela de Santiago de Xerez;

e Fazendas pantaneiras com o advento das gravacoes da novela Pantanal
(da extinta Rede Manchete];

e Fazenda Rio Negro, de propriedade da tradicional familia Rondon;




Pousadas Pantaneiras;

Eventos que ocorrem durante o ano, como a Festa da Sopa Paraguaia, a
Festa do Peixe e o Festival Pantaneiro;

Centro Historico;

Igreja Nossa Senhora Imaculada Conceicao;

Casa Parochial Padre José May (Casa Dos Padres);
Escola Parochial (Gindsio Imaculada Conceicao - Gic);
Praca Nossa Senhora Imaculada Conceicao;

Museu De Arte Pantaneira;

Mercado Municipal;

Praca Afonso Pena (Dos Estudantes);

Casa Do Artesao:;

Biblioteca Municipal;

Estacado Ferroviaria De Aquidauana;

Feirinha Indigena;

Colégio Modelo;

Escola Irene Cicalise:

Ponte Roldao Carlos De Oliveira (Velha Ou Da Amizade];
Camara Municipal De Aquidauana;

Residéncia Jodao De Almeida Castro;

Residéncia Rubens Corréa:

Prédio “A Primavera”;

Casa Bom Gosto;

Casa Portuguesa;

UFMS;

Base de Pesquisas Historicas e Culturais da Bacia dos Rios Aquidauana e
Miranda - Bpram/Ufms (Escola Esther Sanches];

Shopping Barrakech Abdalla Maksoud;

9° Batalhdo De Engenharia E Combate “Batalhdo Carlos Camisao” (9°

Becomb);



e Museu Marechal José Machado Lopes.

Bonito/MS: O municipio de Bonito encontra-se a aproximadamente 616 km
de Castilho, e assim como Aquidauana, dificilmente concorre diretamente pelos
mesmos potenciais turistas. Isso, levando em consideracao a tese de Petrocchi
(2009) sobre a atracdo gravitacional. Entretanto como foi mencionado nas
entrevistas com atores chaves para o Turismo de Castilho, cabe analisar alguns
aspectos de Bonito.

Bonito tem uma area territorial de 4.934,414 km? e uma populacao
estimada em 20.825 habitantes (IBGE 2014). Bonito é um municipio jovem, com
apenas 66 anos. O nucleo habitacional que no futuro se transformaria na sede
do municipio iniciou-se nas terras da Fazenda Rincao Bonito, cujo proprietario
Capitao Luiz da Costa Leite Falcao é tido como o desbravador de Bonito.

Para o Turismo, Bonito é a principal cidade da Serra da Bodoquena e tem

como principais atracoes:

e Abismo Anhumas;

e Aquario de Bonito;

e Aquario Natural - Baia Bonita;
e Arvorismo Cabanas;

e Arvorismo Ybira Pe;

e Balneario do Sol;

e Balneario Municipal;

e Barrado Sucuri:

e Bike Tour no Rio Sucuri;

e Boca da Onca Ecoturismo;
e Boia Cross Cabanas;

e Bonito Aventura;

e Buraco das Araras;

e Cachoeiras do Rio do Peixe;




e Cavalgada na Estancia Mimosa;

e Cavalgando no Parque Ecoldgico Rio Formoso;
e (Cavalgada no Rio Prata;

e (Cavalgada no Rio Sucuri;

e Ceita Coré;

e Eco Park Porto da Ilha;

e Estancia Mimosa;

e Gruta do Lago Azul;

e |obo Guara Bike Tour;

e Mergulho na Praia Figueira;

e Mergulho no Abismo Anhumas;

e Mergulho no Rio Prata;

e Mergulho no Rio Formoso;

e Nascente Azul;

e Parque das Cachoeiras;

e Praia da Figueira;

e Projeto Jiboia;

e Rapel no Boca da Onca;

e Recanto Ecoloégico do Rio da Prata;
e Rio Sucuri; e

e Taboa Fabrica.

Miranda/MS: O municipio de Miranda encontra-se a aproximadamente 563
km de Castilho, e assim como Aquidauana e Bonito, dificilmente concorre
diretamente pelos mesmos potenciais turistas. Isso, levando em consideracao a
tese de Petrocchi (2009) sobre a atracado gravitacional. Entretanto como foi

mencionado nas entrevistas com atores chaves para o Turismo de Castilho,

cabe analisar alguns aspectos de Miranda.
Miranda tem uma area territorial de 5.478,825 km? e uma populacao

estimada em 27.104 habitantes (IBGE 2014).



Fatos retirados do site Wikipédia e da pagina do IBGE sobre Miranda,
possibilitaram descrever alguns fatos importantes do contexto historico de
Miranda. A fundacao de Miranda tem por base a construcao do Presidio Nossa
Senhora do Carmo do Rio Mondego, com seus alicerces lancados em 16 de
julho de 1778, pelo Capitao Joao Leme do Prado por ordem do 6° Capitao-
General das Capitanias de Mato grosso e Cuiaba, Caetano Pinto de Miranda
Montenegro.

Ja em 1835, passou a se chamar Nossa Senhora do Carmo de Miranda e
sua comarca abrangeu todo o Planalto do Amambai. Alguns anos mais tarde,
mais precisamente em 30 de maio de 1857, o Capitao Francisco Rodrigues do
Prado (irmao do fundador do presidio) consegue através de lei provincial, elevar
a localidade a vila com o nome de Miranda. O nome era uma homenagem ao ex-
governador Caetano Pinto de Miranda. Apds esse periodo, o Governo Imperial
determinou a fundacao da Colonia Militar de Miranda, com intuito de proteger o
territorio. Foi também nesse momento que a vila iniciou uma fase de rapido
crescimento. Em 1865 o local é destruido pelos paraguaios durante a Guerra do
Paraguai. Entretanto, com o progresso a cidade € reconstruida novamente.

Sobre 0 Turismo, 0 site Wikipédia

(https://pt.wikipedia.org/wiki/Miranda Mato Grosso do Sul] elenca como

atrativos:

e Pantanal;

e Trem da ALL (antiga Estrada de Ferro da Novoeste e Estrada de Ferro
Noroeste do Brasil - N.0.B.);

e Igreja Matriz Nossa Senhora do Carmo;

e Antiga Estacao da estrada de ferro (integra o Trem do Pantanall;

e Prédio da antiga Prefeitura;

e Prédio atual da prefeitura (antiga residéncia dos padres);

e Antigo Presidio da cidade' (atual Forrozao);

e Usina Velha Santo Anténio (Uma das primeiras construcoes da cidade);




Casa da Cultura Terena (principais atracoes indigenas);

Parque de Exposicoes;

Ponte Metalizada; e

Fazendas Turisticas do Pantanal sul (Pantanal Ranch Meia Lua;
Fazenda Sao Francisco; Fazenda Caimam; Fazenda Cacimba de

Pedra; Fazenda Reflgio da Ilha, entre outras).

No site Trip Advisor Brasil (http://www.tripadvisor.com.br/] mais uma

atracao esta registrada: o Museu Ferroviario.

2.5.4 Principais Destinos de Pesca Esportiva no Brasil

Além dos destinos considerados concorrentes pelos atores chaves para

o Turismo de Castilho, é importante citar os principais destinos de pesca

esportiva do Brasil, tendo em vista que a principal atividade turistica do

municipio é a pesca, e had o interesse de se investir nessa modalidade para

tornar a atividade sustentavel no municipio.

Segundo a péagina de internet “Guia do Turista”, os destinos de pesca

esportiva mais procurados no cenario brasileiro sao:

Pantanal mato-grossense: um dos destinos mais famosos entre os

praticantes da pesca esportiva, com vasta diversidade de rios e espécies
de peixes. Atrai visitantes durante toda a temporada de pesca, que vai de
marco a outubro. Segundo os frequentadores, os melhores rios para
pesca sao: Araguaia, Parana, Sao Francisco e Grande.

Amazodnia: um dos maiores “bercos” da biodiversidade mundial, com
uma imensa variedade de espécies. A pesca esportiva do Tucunaré é um
dos grandes atrativos. Além disso, ir a Amazonia é uma otima
oportunidade para estar em contato com a natureza e relaxar. Os rios

mais famosos sao: Madeira, Negro, Tapajos, Trombetas e Xingu.




e Vitéria/ES - Pesca Oceénica: existem diversos destinos de pesca

oceanica no Brasil, como é o caso do Espirito Santo. Dependendo da
época do ano, é possivel encontrar uma enorme variedade de peixes,
como: Marlin Azul, Marlin Branco, Sailfish, Dourado, Wahoo, Atum, Olho
de Boi e Bonito. Existem opcoes de pacotes fechados e por temporadas,
nos quais o turista obtém servicos de transporte, equipamentos e até
guia.

e Brotas/SP: destino de muitos esportistas, e é considerada a “Capital do
Turismo de Aventura”. Além disso, o interior paulista vem ganhando
destaque por seusrios e pesqueiros, ideais para passar um fim de
semana com os amigos e familiares, se divertindo e praticando a
pescaria. O Centro Comunitario Represa do Patrimonio de Brotas: junto
a represa do Jacaré Pepira, € um dos locais mais visitados. Além de area
para camping, pontos para natacao e pesca esportiva, disponibiliza

acesso a embarcacoes para pratica de esportes nauticos.

2.5.5 Destinos de Pesca Esportiva no Estado de Sao Paulo

Apds apontar os destinos considerados concorrentes pelos atores
chaves do Turismo de Castilho, e identificar os principais destinos de pesca
esportiva do Brasil, torna-se importante listar também destinos de pesca
esportiva do Estado de Sao Paulo, onde Castilho se localiza.

Na pagina do site “Guia de Pesca e Lazer - Rios e Lagos” € mencionado
que existem varios lagos de hidrelétricas e represas em Sao Paulo que
oferecem opcodes para pesca esportiva e esportes nauticos. Nesse contexto, o

site aponta os seguintes destinos:

e Avaré:
e Biriba Mirim:
e Braganca Paulista;

e Campos do Jordao;




e Cerqueira Cesar;

e (Cesario Lange;

e Colombia-lgarapava;
e (Guararema:

e |biuna;

e Joandpolis;

e Miguelodpolis;

e Nazaré Paulista;

e Panorama:;

e Paraibuna;

e Paranapanema;

e Pauliceia;

e Pereira Barreto;

e Porto Colombia;

e Porto Independéncia (bairro do Municipio de Castilho);
e Porto Primavera;

e Presidente Epitacio;
e Rifaina-lgarapava;

e Salesopolis;

e Santa Clara D'Oeste;
e Santa Isabel;

e S3o0 José do Barreiro; e

e Teodoro Sampaio.

E importante observar que Castilho foi incluida nessa lista, representado
pelo Bairro Porto Independéncia. Entretanto, o “Paraiso do Pescador”, como se

auto intitula o municipio ainda nao investe de maneira expressiva na pesca

esportiva, o que podera ser uma alternativa para tornar a atividade turistica de
pesca sustentavel, e garantir a conservacao dos recursos naturais, em especial

a espécies de peixes nativas.



Assim, tem-se a possibilidade também de manter a pesca como
atividade turistica, assim como resgatar o fluxo de turistas para Castilho. Faz-
se necessario, para isso, buscar acoes que visem modificar o atual perfil de
turistas, e a pratica da pesca predatdria, além de definir um novo
posicionamento no mercado turistico.

Além disso, dois destinos devem ser destacados na lista. O primeiro é
Presidente Epitacio, Estancia Turistica que sediou o 2° Torneio Nacional de
Pesca Amadora Esportiva, em novembro de 2015. Nesse contexto, vale
ressaltar a importancia de Castilho buscar meios de captar eventos como esse.
E o segundo municipio é Paulicéia, também mencionado nas entrevistas com
atores chaves como concorrente para a atividade turistica de Castilho, ja que se

encontra na mesma regiao e é muito conhecido no mercado da pesca esportiva.

2.5.6 Conclusdo sobre o Mercado Turistico e Tendéncias

A auséncia de estudos sobre o turismo em Castilho é um empecilho para
constatar seu posicionamento real no mercado. Contudo, com os dados
levantados é possivel avaliar que a cidade conta com elementos de potencial
para conquistar uma posicao de destaque no mercado turistico. Entretanto é
preciso trabalhar em alternativas para solucionar a baixa consideravel na
quantidade de peixes no rio, causa principal da diminuicao expressiva do fluxo
turistico.

No Seminario de Analise SWOT, os temas pesca predatoria e fiscalizacao
ineficaz, foram alvo das maiores discussdes, no que se refere a queda na
quantidade de peixes, aos entraves para o desenvolvimento do Turismo em
Castilho, e para a consequente queda no nimero de turistas. Observou-se entre
os participantes do seminario uma preocupacao latente com a conservacao
ambiental, visando beneficiar em especial a atividade turistica.

Castilho ja experimentou um movimento intenso de turistas pescadores.
Entretanto, hoje a cidade recebe apenas resquicios da demanda que exista.

Essa caracteristica interfere diretamente no chamado “Ciclo de Vida do Produt




Turistico” - CVP, conceito desenvolvido na década de 1980 e adaptado para o
turismo que descreve o desenvolvimento, a evolucao e potencial declinio.

Outra questao importante se refere a infraestrutura turistica,
principalmente no que tange a qualidade dos equipamentos e servicos de
hospedagem e alimentacao fora do lar. Ha nesse sentido uma grande
necessidade de incentivar a profissionalizacao, investimentos em melhorias e
abertura de novos empreendimentos. Através do trabalho de qualificacao
desses servicos, € possivel tornar o destino mais competitivo.

Além disso, o municipio nao conta com a presenca de um batalhao do
Corpo de Bombeiros, que seria fundamental no caso de possiveis resgates, e
uma maternidade que pode ser necessario em alguma emergéncia. Avaliando
todo o exposto, e o que foi pontuado no presente documento, é possivel
constatar que a atividade turistica em Castilho acontece de forma amadora e
mal estruturada. Para que o destino inicie sua caminha rumo a conquista de
uma posicao de destaque no mercado, é preciso planejamento, e um trabalho
conjunto de poder publico, iniciativa privada e comunidade local. Além disso, é
necessario ainda trabalhar os rumos das politicas publicas e diretrizes para o
segmento.

Castilho possui além da pesca, um atrativo turistico de grande apelo
comercial para o mercado turistico do Estado de Sao Paulo, o Mini Pantanal, e
deve ser trabalho e divulgado como um dos principais atrativos e diferenciais do
municipio. Entretanto, outra linha pode ser muito bem trabalha nos 13
assentamentos existentes no municipio. Trata-se do fomento ao turismo
criativo por meio da culinaria caipira, experiéncia de vida no campo, festas
caipiras, dentre outros potenciais que podem ser explorados, se bem
organizados e estruturados.

Sobre o movimento de turistas, com base na teoria de Butler (figura
abaixo) nitidamente houve um declinio, antes mesmo do turismo se consolidar

em Castilho.




Ciclo de Vida do Produto Turistico Representado por Butler (1980)
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Fonte: Butler (1980) disponivel em:
http://sebentadeturismo.blogspot.com.br/2010/02/0-ciclo-de-vida-do-
produto-turistico.html

Esse estdgio ¢ marcado por uma caracteristica principal: “ndo se
consegue, nem a renovacao, nem a manutencao do numero de turistas”

(disponivel em: http://sebentadeturismo.blogspot.com.br/2010/02/0-ciclo-de-

vida-do-produto-turistico.html).

Sobre os destinos concorrentes, apds levantamento nos itens anteriores
do presente documento é possivel constar que sao muitos os destinos de pesca
no Brasil, e até mesmo no estado de S3o Paulo. O desafio de Castilho é
conseguir se destacar e se consolidar nesse cenario, além de assumir uma
posicao de referencia como destino turistico de peca sustentavel, inicialmente
em ambito regional, com oferta de atividades complementares. Dessa forma,
podera assumir um posicionamento competitivo no mercado turistico do estado
de Sao Paulo, atingindo um publico diferenciado que tenderd a escolher
Castilho em detrimento dos demais. O Produto 5 - Progndstico, sera feito o
cruzamento dos dados para estabelecer a atracao gravitacional de Castilho
sobre esses destinos. Dessa forma, existira a possibilidade de alguns deixarem

de ser concorrentes e passarem a ser mercado consumidor.




2.6 Seminario de Analise SWOT - Strenghts (Forcas],
Weaknesses (Fraquezas), Opportunities (Oportunidades])
e Threats (Ameacas)

No dia 11 de janeiro de 2016 foi realizado o Seminario de Analise SWOT
do turismo de Castilho no Centro Integrado de Educacao e Cultura CIEC, com
Conselho Municipal de Turismo (COMTUR)].

Ao todo, participaram 15 pessoas, todos integrantes do COMTUR. As
listas de presenca configuram-se como anexo desse produto.

Para subsidiar o debate, o Seminario comecou com uma breve
explanacao sobre as etapas de construcao do Plano Diretor de Turismo. Em
seguida iniciou-se a explicacao do significado de analise SWOT, assim como do
objetivo da atividade a ser desenvolvida no seminario. Para realizar a referida
atividade de analise SWOT, os participantes foram divididos em dois grupos, os
quais deveriam discutir as Forcas, Fraquezas, Oportunidades e Ameacas para o
Turismo de Castilho, sob a dtica do ambiente interno e externo ao municipio.

Apds tais discussoes, os grupos deveriam apresentar os resultados
obtidos.

Seguem os itens mencionados para cada um desses aspectos:




Analise SWOT - FORCAS

INTERNA (Esta sob a
geréncia da cidade)

AJUDA

FORCAS

Natureza (fauna e flora);

Rios (Tieté, Parand, Aguapei (Feio) - Cachoeirinha
Cafeeira);

Paisagem;

Localizacao Geografica;

Pesca Turistica;

Custo de Vida;

Mini Pantanal

Clima;

Ferrovia (Acesso) - Ponte de Ferro;
Infraestrutura (Hospital, Comércio e Comunicacaol;
Tecnologia (fibra otica, internet);

Turismo Rural;

Artesaos (Cultural;

Arquitetura (Cascata, Portal, Espelho, Praca, Igreja,
Orelhdes Tematicos);

Folia de Reis;

Feira do Produtor Rural;

Usina Hidrelétrica;

Hidrovia - Tieté/Parana;

Pesca;

Hospedagem;

Lago Urubupunga (Visitacdo publical;

Reserva da Cesp;

Parque do Aguapei;

Ponte Francisco de Sa;

Piscicultura (Cesp);

Festas Tradicionais;

Trilhas Ecoldgicas (Turismo Rural; artesanato;
orquidario; cachoeirinhal;

Pontos Atrativos (Monumentos: Portal, Rotatodria, Praca
Matriz, Estacao, Trevo, Pistas de Cooper]);

Ponte Rodoviaria - Castilho / Trés Lagoas;

Jupia.

Fonte: Propria




Analise SWOT - FRAQUEZAS

ATRAPALHA

FRAQUEZAS

e Distancia dos Grandes Centros;

e Falta de Recursos Financeiros e Humanos;

e Falta de Investimentos Federal e Estadual;

e Nao divulgacao dos Potenciais Turisticos;

e Desconhecimento da populacdao dos beneficios do
Turismo para o Municipio;

e Falta de mobilizacao da sociedade civil para
aproveitamento do Turismo;

e Falta de uniao para realizacao de associacoes que
contemplem os varios setores do Turismo tais como:
hotel, pesca, artesao, comércio etc.

e Empreendedorismo (falta)

e Visao de extrativismo;

e Conscientizacdo através da Educacao sobre a
importancia do Turismo;

e Falta de conscientizacao da preservacao da natureza -
Turismo Ecologico;

e Acesso aos rios;

e Pesca predatoria (escassez);

e Hospital;

e Comércio e Bancos;

e Turismo sexual;

o Dificil expansdo das pousadas (legislacdo) e péssima
divulgacao, sobretudo estrutura e precos;

e late Urubupunga fechado;

e Inatividade da reserva da Cesp;

e Auséncia de Posto de Informacoes Turisticas;

e [alta de Museu;

e Falta de Cultura;

e Piscina Publica inativa;

e Recursos financeiros escassos;

e M3 conservacao das estradas;

e F[estas descontinuadas;

e Educacao de Transito e Limpeza Publica;

e Piscicultura desativada.

INTERNA (Esta sob a
geréncia da cidade)

Fonte: Prépria




Analise SWOT - OPORTUNIDADES

AJUDA

OPORTUNIDADES

e Geracao de Receitas através dos titulos advindos do
pleiteamento de Interesse Turistico e Estancia Turistica;

e Divulgacao externa - filmes, fotos, slides _ Propaganda;

e Captacdo de Recursos mediante projetos [(Banco
Mundial, entidades privadas, etc...};

e Obtencao do titulo de Municipio de Interesse Turistico;

e \inda da Usina Fotovoltaica;

e Criarincentivo para vinda de novos empreendimentos;

e Criar O Conselho intermunicipal de Turismo (Calendario
conjunto).

EXTERNA (Nao esta
sob a geréncia da
cidade)

Fonte: Prdpria

Analise SWOT - AMEACAS

ATRAPALHA

AMEACAS

e Nao realizacao das Festas Tradicionais - Nao
continuidade das mesmas;

e Pesca predatdria - Turistas;

e Crise financeira (falta de dinheiro) - para organizacdo de
Eventos / Ndao comparecimento da populacao;

e Concorréncia de Festas - datas concomitantes - Cidades

EXTERNA (Nao esta Vizinhas;
sob a geréncia da e Ofertas de oportunidades mais convincentes: comércio e
cidade]) servicos;

e Queda da Receita do Municipio;

e Liberacao de verbas estaduais e federais;

e Extincdo das espécies de peixes;

e Percainesperada do ICMS de Jupig;

e Rigidez da Legislacao federal que barra investimentos;

e Desequilibrio no repasse de FPM que desconsidera n°
real de habitantes (Saude e Educacdo);

e |sencao de impostos no MS.

Fonte: Prépria

No quinto produto - Prognostico, sera apresentado o cruzamento entre
os dados da analise SWOT que possibilitara utilizar os Pontos Fortes e as
Oportunidades na mitigacdo das Fraquezas e das Ameacas (nesse ultimo caso,

serao feitas propostas também para evita-las). Serd proposto entao, um Pl



de Acao, construido em conjunto com a Prefeitura e demais atores chaves para

a atividade turistica do municipio.

2.6.1 Conclusao sobre os dados coletados no Seminario de

Analise SWOT

Pode-se considerar que o publico presente no Seminario de Analise
SWOT foi bem participativo e levantou questdoes importantes para o
planejamento turistico de Castilho. Todavia, é perceptivel que houve uma maior
dificuldade dos participantes em listar as Oportunidades e Ameacas, ou seja,
avaliar o ambiente externo ao municipio. Entretanto, as respostas apresentadas
para cada item da analise SWOT, servirao de subsidios para a continuidade do
PDMT.

Ao avaliar as questoes levantadas pelos grupos no Seminario é possivel

pontuar as seguintes conclusoes:

1. Os recursos naturais e hidricos de Castilho sao os pontos fortes do
municipio para o Turismo, um exemplo citado foi o Mini Pantanal;

2. E inegavel que a pesca é a principal atividade turistica atual.
Entretanto, a pesca predatéria vem causando a diminuicao do
numero de peixes nos rios e até mesmo ameacando a existéncia de
algumas espécies como a Piapara.

3. Para o desenvolvimento do Turismo, faltam condicoes adequadas
para receber o visitante, principalmente no que tange a variedade de
atividades turisticas e a qualidade dos servicos e equipamentos
turisticos.

4. E quase unanimidade a percepcdo que a comunidade precisa ser
melhor capacitada para receber o turista, e ser conscientizada dos
beneficios do Turismo para o Municipio.

5. Necessario trabalhar a continuidade dos eventos tradicionais da

cidade, além de articular com os municipios vizinhos para que nao




haja concorréncia entre eventos, ao serem realizados em datas
iguais.

6. Afalta de informacoes turisticas e a nao divulgacao de Castilho como
destino turistico, prejudica o desenvolvimento turistico.

7. A captacao de recursos e o incentivo a novos empreendimentos sao

necessarios para fomentar a atividade.

2.7 Apresentacao dos Rankings Orientativos dos Atrativos -
Matriz de Hierarquizacao

Para todos os atrativos naturais e artificiais foi construida uma Matriz de
Hierarquizacao conforme estabelecido na metodologia aprovada pela Prefeitura
Municipal de Castilho, os rankings abaixo sao apenas para ilustrar quais
atrativos carecem de maiores intervencoes e quais estao melhor preparados
para receber visitantes. Sendo assim, serao apresentados: um ranking para os
atrativos naturais, artificiais e culturais.

Observacao: os atrativos que atingirem a mesma pontuacao serao

organizados por ordem alfabética, ocupando a mesma posicao.

Ranking dos Atrativos de Castilho

Atrativo Pontuacao
Usina Hidrelétrica de Jupia 53
2 | Alambique Estancia Sao Joao 47
Estacao Ferroviaria Alfredo de Castilho 42
3 Igreja Matriz de Sao José 42
Rio Parana 40
é RPPN Foz do Aguapei 40
5 | Capela Bom Jesus da Lapa 36
6 | Prainha Municipal 22
7 Rio Aguapei (Feio) 21
Rio Tieté 21
8 | Orquidario 18
9 | Ponte Ferroviaria Francisco Sa 13

Fonte: Propria




2.7.1 Categorias da Hierarquizacao

Tabela 10 - Avaliacao e Hierarquizacao dos Atrativos Turisticos

: : — Faixa de :
Hierarquia Caracteristica - Atrativos/Eventos Programados
pontuacao
E todo atrativo turistico excepcional e de grande interesse,
com significacao para o mercado turistico internacional
3 (Alto) gniticacao pare o merc | 87a100
capaz de, por si so, motivar importantes correntes de
visitantes, atuais e potenciais
Atrativos capazes de motivar uma corrente . . L .
- . p , . v Usina Hidrelétrica de Jupia
2 (Médio) atual ou potencial de visitantes deste pais ou estrangeiros, 51a86 P
em conjunto com outros atrativos proximos a este.
Atrativos com algum aspecto expressivo, capazes de ¥ Alambique Estancia Sdo Jogo
: . gum asp P » capaze , v' Estacao Ferroviaria Alfredo de Castilho
interessar visitantes oriundos de lugares no proprio pais, S . - ,
: < L v' Igreja Matriz de Sao José
1 (Baixo) que tenham chegado a area por outras motivacoes 26 a 50 v Rio Parana
turisticas, ou capaz de motivar fluxos turisticos regionais e ,
locais (atuais e potenciais) ¥ RPPN Foz do Aguapei
P v' Capela Bom Jesus da Lapa
Atrativos sem mérito suficiente, mas que formam parte do v Prainha Municipal
patrimonio turistico como elementos que podem v Rio Aguapei (Feio)
0 (Nenhum] | complementar outros de maior hierarquia. Podem motivar 0a25 v" Rio Tieté
correntes turisticas locais, em particular a demanda de v" Orquidario
recreacao popular. v Ponte Ferroviaria Francisco Sa

Fonte: Propria, baseado em Ministério do Turismo (2007)




2.7.2 Conclusao sobre a Hierarquizacao dos Atrativos
Turisticos de Castilho

Constata-se que a maioria dos atrativos turisticos de Castilho ficou mal
posicionada na Matriz de Hierarquizacao, apenas 1 foi classificado como nivel 2
(Médio) de atracdo. Ressalva-se que essa pontuacdo n3o deve mascarar o0s
itens mal avaliados de cada um dos atrativos. Importante também se ter a
consciéncia que muitos dos atrativos classificados nesse nivel, tém potencial
para motivar uma corrente de visitacao, nao significando que ja atraem.

Um grande numero de atrativos tem elevado potencial para estar no
nivel “alto”, todavia carecem de infra-estrutura e politicas de divulgacao.

Os Atrativos Naturais apresentam elevado potencial de atracao para
trilhas, atividades nauticas e principalmente para a pesca. Contudo, é
imprescindivel que o acesso aos rios receba estruturas adequadas, e para isso
ha necessidade de avaliar dentro da legislacao ambiental as possibilidades de
construcao de marinas, além da rampa de acesso publico atualmente em
processo de reforma. Além disso, cabe avaliar a questao dos Ranchos que
impedem o acesso publico ao rio, uma vez que se instalaram na margem, e
acabaram por privatizar o acesso. Importante também o investimento em
estruturas de apoio ao turista, que hoje inexistem, além de melhorias nas vias
de acesso aos atrativos.

Jad os Atrativos Artificiais despontam possibilidades de atuacao em
varias frentes, principalmente no lazer e técnico cientifico. Nesse contexto, a
CESP tem papel de destaque ja que é responsavel até julho de 2016 pela
visitacao a um atrativo de destaque para o municipio, a Usina Jupia. Apds esse
periodo, a concessao da usina sera passada para a multinacional chinesa CTG,
e por essa razao é de extrema importancia garantir a permanéncia das visitas
nesse processo de transicao. Por outro lado, alguns desses atrativos
inventariados nao podem ser considerados como recursos turisticos de
Castilho. E o caso dos Orelhdes tematicos, que sao importantes na identidade

da cidade, mas que nao tem apelo turistico se forem trabalhados de for




isolada. O ideal é que os Orelhoes sejam apresentados como representacao da
fauna diversificada, e motive o turista a realizar trilhas a serem desenvolvidas
para conhecer as espécies de animais neles representadas. Outro importante
atrativo artificial, que detém grande potencial, mas carece urgentemente de
restauracao é a Estacao Ferroviaria de Castilho. Para este atrativo, ha um
projeto de reforma para que fique similar a original e se torne em teoria um
centro cultural. Além disso, havera intervencoes para melhor exploracao do
espaco no entorno. Uma das intencoes é construir um galpao onde seria
realizada a tradicional Feira do Produtor (atualmente realizada na Praca da
Matriz). Por ultimo torna-se importante estudar a possibilidade de se criar um
Trem Turistico, que leve o turista inicialmente da estacao de Castilho até Trés
Lagoas. Para isso, € necessaria uma articulacdo entre os municipios, além de

um estudo de viabilidade e responsabilidades.

3. CONCLUSAO GERAL

Ao se percorrer cada um dos temas abordados é possivel ter a nocao
clara de quais sao os principais desafios que Castilho encontra para o fomento
do turismo. Conforme metodologia proposta e aprovada pela Prefeitura
Municipal de Castilho, as analises realizadas no Produto 4 - Diagnostico,
proporcionam o elenco de questoes chaves, ou problematicas que deverao ser

trabalhadas, de forma participativa, na proxima etapa do trabalho. Sao elas:

1. Atual estrutura publica administrativa dedicada ao turismo nao é
satisfatoria;

Auséncia de dotacao orcamentaria para o Departamento de Turismo;
Auséncia de dados confiadveis sobre o turismo;

Sinalizacao turistica deficitaria;

Auséncia de um Posto de Informacoes turisticas;

O setor privado é desmobilizado e desarticulado;

NoaksoeD

Deficiéncia em equipamentos e servicos de alimentacao fora do lar de
qualidade;
8. Falta de qualificacao da Mao-de-0Obra que atua no mercado turistico;




9. Auséncia de incentivos legais e fiscais para atracao de investimentos
turisticos;

10. Auséncia de facilidades para deficientes fisicos nos estabelecimentos
comerciais;

11.Regulacao dos empreendimentos na regiao do Rio Parana;

12.Falta de regulamentacao para novas construcoes a beira rio;

13. Regularidade das empresas turisticas;

14.Grande numero de sitiantes que degradam muito e contribuem pouco;

15. Auséncia de fiscalizacao e punicao rigorosas para a pesca predatdria e
fora de temporada;

16. Perfil do turista atual é inadequado para o turismo sustentavel;

17.Escassez de peixes nos rios;

18. Turismo sexual ainda recorrente na regiao dos rios;

19. Calendario de eventos fragil;

20. Auséncia de acoes turisticas integradas com os municipios vizinhos;

21.Falta de cadastro dos hdspedes nos meios de hospedagem;

22.Auséncia de servicos de agéncia e operadoras de turismo;

23. Necessidade de inovacao dos recursos turisticos;

24. Auséncia de pecas de comunicacao (folder, site, portal) para o turismo;

25. Auséncia de um trabalho de divulgacao como destino turistico;

26. Potencial turistico da linha de trem nao explorado;

27.Inatividade do programa de piscicultura da CESP;

28. Provavel perda do atrativo: Visita a Usina Jupig;

29.Provavel perda do atrativo: visita a piscicultura da CESP;

30. Provavel perda do atrativo: trilhas no Parque da foz do Rio Aguapei;

31.Pouca exploracao do potencial turistico dos assentamentos;

32.Instalacao de grandes industrias em Trés Lagoas ameacando o principal
atrativo turistico de Castilho; e

33. Acesso ao rio quase totalmente restrito aos empreendimentos e ranchos
a beiro rio.
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Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Artificiais

Municipio: Castilho - SP

USINA HIDROELETRICA ENG.SOUZA DIAS (JUPIA)

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 2 3 6

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 2 2 4
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 1 3 3

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 41

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

53

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Artificiais

Municipio: Castilho - SP

ALAMBIQUE ESTANCIA SAO JOAO

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 2 3 6

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 1 2 2
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 1 3 3

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informacgdes essenciais |pdagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. o . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 2
. - . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 2
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 37

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

47

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Culturais

Municipio: Castilho - SP

ESTACAO FERROVIARIA ALFREDO DE CASTILHO

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 3 3 9

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 3 2 6
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 33

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

42

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Culturais

Municipio: Castilho - SP

IGREJA MATRIZ SAO JOSE

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 3 3 9

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 3 2 6
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informacgdes essenciais |pdagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. o . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. - . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 2
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 33

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)
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ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Naturais

RIO

Municipio: Castilho - SP

PARANA

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontuacgao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 2 3 6

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 2 2 4
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 1 3 3

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 31

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

40

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
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Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Naturais

Municipio: Castilho - SP

RPPN DA FOZ DO RIO AGUAPEI

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 1 3 3

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 0 2 0
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 1 3 3

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 31

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

40

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Culturais

Municipio: Castilho - SP

CAPELA BOM JESUS DA LAPA

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 2 3 6

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 3 2 6
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 28

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

36

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Naturais

Municipio: Castilho - SP

PRAINHA MUNICIPAL

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 1 3 3

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 1 2 2
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informacgdes essenciais |pdagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. o . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. - . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 2
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 17

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

22

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Naturais

Municipio: Castilho - SP

PRAINHA MUNICIPAL

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 1 3 3

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 2 2 4
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas
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Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 16

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)
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Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Naturais

Municipio: Castilho - SP

PRAINHA MUNICIPAL

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 1 3 3

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 2 2 4
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas
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Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 16

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

21
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Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Artificiais

Municipio: Castilho - SP

ORQUIDARIO

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontuacgao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 1 3 3

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 2 2 4
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario
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Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas

ABET - Agéncia Brasileira de Engenharia Turistica
Plano Diretor de Turismo de Castiho - SP - Janeiro-2016




Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informacgdes essenciais |pdagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 0
. o . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. - . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 2
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 14

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)
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Matriz de Hierarquizagao - Atrativos Artificiais

Municipio: Castilho - SP

PONTE FERROVIARIA FRANCISCO SA

Nota | Peso |Total de Pontos
Pontu'a(;ao 3 ) 1 0
Itens av
Acesso
Ha possibilidade de se |Ha possibilidade de se Chega-se ao local
) ) Chega-se ao local .

chegar ao atrativo chegar ao atrativo i apenas com um tipo de
Transporte ) i apenas com modais de 1 3 3

através de transporte |alugando certo tipo de i modal de transporte

. transporte particular .

publico modal particular
Condicao fisica do
trajeto mais utilizado
para se chegar ao Excelente Bom Razodvel Péssimo 0 2 0
atrativo, partindo da
sede do municipio

Existe em bom estado e

s - de acordo com as )

Sinalizagao turistica de . . Existe em estado . .

normas de sinalizagao |Existe em bom estado Nao existe 0 3 0

acesso

turistica do Ministério
do Turismo

precario
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Servicos e infraestrutura de recebimento do visitante

Ha guia(s) turistico(s)
e/ou agéncia(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Ha guia(s) turistico(s)

Servigos turisticos ) formado(s) para informal(is) para N3o ha
receptiva(s) para . )
i conduzir grupos conduzir grupos
conduzir grupos
1) Limpeza e
. . . |alimentag&o ou 2 Limpeza ou
Infraestrutura de Limpeza, alimentagdo e | § o ') . P N
. . o limpeza e sanitdrios ou |alimentagdo ou Nenhuma
recebimento do turista |sanitarios ) . .
3) alimentagdo e sanitarios
sanitarios
Em bom estado, porém
e a L. . pouco informativa ou , .
Sinalizagao turistica Informativa e em bom |, . , Em estado precario e .
. informativa, porém em . . N3o ha
interna estado pouco informativa
mau estado de
conservagao
1) Local para pernoite e
servico(s) de
Local para pernoite, alimentacdo ou 2) local [Local para pernoite ou
Estrutura extra nos servico(s) de para pernoite e servigo(s) de
meses de alta alimentagdo e instalacBes sanitarias  |alimentagdo ou N3o ha
temporada instalagdes sanitdrias  |ndo poluentes ou 3) instalagdes sanitarias
ndo poluentes servigo(s) de ndo poluentes
alimentacdo e
instalacGes sanitarias
Iniciativa de De 1) instancias De 1) instancias
investimento nos governamentais e 2) governamentais ou 2) . .
Particular Ndo ha

meses de alta
temporada

associagdes ou
cooperativas

associagdes ou
cooperativas
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Informacgao e divulgac¢ao

Facilidade de acesso a

Tem website préprio ou

Ha folheteria de
informacdo sobre o

A comunidade sabe

Muito dificil de

informagodes essenciais |pagina no site do atrativo (mapas, informar sobre o conseguir 3
. L . ui
sobre o atrativo municipio folhetos de atrativo 8
informacdes Uteis, etc.)
Em guias de turismo Em portais ou sites ) )
. o . L No site da prefeituraou| _
Divulgacao renomados nacionais |especializados em . Nao ha 0
. L . redes sociais
e/ou internacionais turismo
Roteirizacao
O atrativo estd O atrativo pode se
integrado a outros integrar a outros O atrativo pode se
Roteirizacao atrativos, formando um |atrativos, formando um |integrar a mais um Atrativo isolado 4
roteiro ja roteiro potencial para a |outro atrativo
comercializado comercializagao
Total (78 pontos possiveis) 10

NOta (de 0 a 100, calculado por regra de trés - nota obtida multiplicada por 100 e dividida pelo total de pontos possiveis)

13
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Agéncia Brasileira de
Engenharia Turistica

Rua Las Vegas, 105 - Cenaculo
Belo Horizonte - MG
CEP: 31620-190

www.abet.tur.br
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